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i bien Latinoamérica es un territorio vasto
y diverso, es posible advertir semejanzas
entre las cinematografias nacionales. A
grandes rasgos, el cine latinoamericano
ha aumentado exponencialmente su visibilidad
internacional en los ultimos afios, gracias a la
buena acogida en los festivales y a los fondos que
apoyan el cine de los llamados paises emergentes,
pero atiin padece dificultades en su propio territo-
rio en cuanto a difusién, circulacién y audiencia.

Analizando este 2013 que termina, vuelve a repe-
tirse una tendencia: el éxito se cifie a unos pocos
titulos, mientras que la gran mayoria de la pro-
duccién nacional no encuentra su publico. De ahi
que, tras conseguir una visibilidad internacional
con presencia constante en los festivales, muchas
de las instituciones cinematograficas latinoame-
ricanas busquen concentrar todos sus esfuerzos
de cara al afio que viene en la formacion de au-
diencia y la difusién nacional.

Con unas 450 peliculas lanzadas en todo el conti-
nente a lo largo del afio, la produccién latinoame-
ricana sigue en franco crecimiento. Las politicas
de fomento al audiovisual han sido determinan-
tes para su desarrollo, asi como el aumento de
festivales, talleres, work in progress, escuelas
de cine y centros de formacién profesional. Las
cinematograficas historicas -Argentina, Brasil y
México- superan los 90 lanzamientos anuales,
mientras que Chile y Colombia han dejado de ser

cinematografias emergentes para ser considera-
das solidas. Y con cifras récord de estrenos, Ecua-
dory Costa Rica se perfilan como nuevos actores.

A juzgar por el gusto del publico, hay una cons-
tante en los ultimos afos: las peliculas que se en-
marcan dentro de la comedia, la animacion o el
cine de género -el nuevo nicho de la producciéon
regional-, son las que tienen mayor aceptacidn.
En muchos casos, los taquillazos en cada pais
dificilmente cruzan fronteras, ya que suelen ser
productos de consumo masivo y local, y ain no
se ha llegado a generar un circuito regional.

Hay excepciones como laargentina “Metegol”, que
se lanzo6 en diversos mercados latinoamericanos,
en algunos casos con una cantidad significativa
de pantallas, como en Brasil, donde desembarcé
con mas de 500 copias. Pero tiene caracteristicas
que la diferencian. La pelicula mas vista del afio
en Argentina, con mas de dos millones de espec-
tadores, es una superproducciéon animada en 3D,
tiene como director al oscarizado Juan José Cam-
panella, estd ambientada en el mundo del fttbol
-aunque de forma peculiar- y tiene detras a una
distribuidora major, que sin duda estuvo a la al-
tura de un producto que nacié con vocaciéon de
publico internacional.

Como se esperaba, “Metegol” domind la taquilla
argentina y se convirtié en una de las tres pro-
ducciones que superaron el millén de espectado-
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res este afio, junto a “Corazén de leén” (Marcos
Carnevale) y “Tesis sobre un homicidio” (Hernan
Goldfrid); mientras que “Séptimo” (Patxi Amez-
cua) quedd muy cerca. Como dato no menor, dos
de ellas tienen a Ricardo Darin como protago-
nista. Lanzadas en el tercer trimestre, “Metegol”,
“Corazén de ledén” y “Séptimo” dieron un impulso
significativo a la participaciéon argentina en la
taquilla, que se corond con un podio histérico
en un fin de semana y alrededor de 4,5 millones
de espectadores entre las tres, segin datos de la
consultora Ultracine.

Otro de los éxitos del afio es la mexicana “No
se aceptan devoluciones”, debut en la direccion
del comediante Eugenio Derbéz, que ademads
de convertirse en la pelicula méas taquillera
en la historia del cine mexicano con 11,8 mi-
llones de espectadores, cruz6 la frontera para
transformarse en la produccién en espafiol
mas exitosa en Estados Unidos. Fue ademas la
primera pelicula mexicana en superar la ba-
rrera de los mil millones de pesos mexicanos
(78 millones de doélares) y superd el éxito de
“Nosotros los Nobles”, que meses antes habia
obtenido un nuevo récord de publico. Asi, Mé-
xico tuvo dos blockbusters histéricos en un afio.

Brasil sigue montado a la ola de lo que la critica
brasilefia denomina sarcasticamente la globo-
chanchada, que sigue dando comedias costum-
bristas, potenciadas por el vasto star system te-
levisivo de Globo TV y con un sello local que les
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impide viajar mas alla de Brasil. El podio de este
afio confirma esta tendencia: “Minha mae é uma
peca”, de André Pellenz, con 4,6 millones de en-
tradas vendidas; “De pernas pro ar 2”, de Roberto
Santucci, con 4,2 millones, y “Vai que da certo”, de
Mauricio Farias, con 2,7 millones.

La comedia también domina las preferencias
en Chile, donde los seis primeros lugares de la
taquilla apenas son interrumpidos en el tercer
escalon por el drama “Gloria”, de Sebastian Le-
lio, que consiguié uno de los maximos reconoci-
mientos en la historia del cine chileno, al lograr
el Oso de Plata a la mejor actriz en la Berlinale.
“Barrio universitario”, una comedia dirigida por
Esteban Vidal que tiene su germen en la televi-
sion, se ubica en la cima de la taquilla con casi
350 mil espectadores, aunque el pais todavia
estd a la espera del gran desembarco del afio: “El
ciudadano Kramer”, de Stefan Kramer, que el afio
pasado consiguid una taquilla histérica con “Ste-
fan vs Kramer”.

Si bien en Colombia disminuyé el porcentaje de
asistencia al cine nacional, la cantidad de espec-
tadores aumentd por quinto afio consecutivo. El
estreno mas exitoso de 2013 fue “El control”, con
unos 260.000 espectadores, aunque “El paseo 2",
lanzada a finales de diciembre de 2012, fue la pe-
licula colombiana con mayor audiencia este afo,
con 934.000 espectadores, segin datos de Ren-
trak. Ambas peliculas tienen detras al hacedor de
éxitos Dago Garcia.




Pert ha vivido un afio histérico en taquilla con
el sorprendente suceso de “Asu Mare”, el salto a
la pantalla grande del actor de stand up Carlos
Alcantara. Con 2,3 millones de espectadores, se
convirtid en el film mas exitoso de la historia en
Perd. En segundo lugar, con 540 mil espectado-
res, se ubicd “Cementerio general”, pelicula de
terror que se inscribe dentro de la creciente pro-
duccién de género que esta ganando impulso en
Latinoamérica.

El cine de género también dio una sorpresa en
Venezuela, donde el thriller “La casa del fin de los
tiempos”, dirigida por el debutante Alejandro Hi-
dalgo, logro¢ cifra récord de recaudacién al supe-
rar la barrera de los 4 millones de délares, segiin
cifras de Rentrak.

Ecuador, una cinematografia en ascenso con 11
estrenos este afno, concentrd su taquilla nacio-
nal en dos peliculas que rondaron, cada uno, los
50.000 espectadores: el documental “La muerte
de Jaime Roldds”, de Manolo Sarmiento y Lisan-
dra I. Rivera, y el drama “Mejor no hablar de cier-

tas cosas”, de Javier Andrade.

En Centroamérica, la produccién mas taquillera
fue la comedia hondurefia “;Quién paga la cuen-
ta?”, escrita y dirigida por Benji Lopez. Lanza-
da en enero de 2013, la pelicula llevé a méas de
107.000 espectadores a las salas.

En general, existe una notoria brecha de taquilla
entre las diferentes producciones nacionales. Y
aunque los éxitos aislados inflan la cuota de pan-
talla nacional, esto no es sinénimo de éxito de
la produccién nacional. Como viene ocurriendo
desde hace afios, la mayor parte de la produccion
no logra despertar el interés del publico y tiene
serias dificultades para mantenerse en cartelera.

Este afio en Chile, por ejemplo, se han estrenado
unas 30 peliculas. De acuerdo a datos proporcio-
nados por Ultracine, cuatro producciones supe-
raron los 100 mil espectadores y so6lo seis sobre-
pasaron los 10 mil, en un pais que ya ha cortado
mas de 18 millones de tickets.

A nivel regional, sigue siendo notable la dificil
circulacién del cine de cada pais en otros terri-
torios del continente, un tema en el que si bien
los canales panregionales de TV ya han dado los
primeros pasos, aun tienen mucho por aportar
en la necesaria formacion de audiencias.

Esto es lo que ha dado de si el 2013, un afio en el
que el cine latinoamericano manifesté su interés
por conciliar el buen momento de la producciéon
y el reconocimiento internacional con el éxito de
publico.
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Siete directores de institutos y
autoridades cinematograficas
del continente respondieron a
la iniciativa de LatAm cinema
de realizar un balance sobre el
cine de su pais en 2013 y co-
nocer los principales desafios
para el afio que viene. Sus re-
flexiones -de las que aqui pre-
sentamos s6lo un extracto, pero
estan disponibles integramente
en la web- son un valioso aporte
para delinear un panorama ge-
neral de este afio que termina.

Estamos viviendo un afno interesante para el
cine nacional, con la venta de 22 millones de
entradas para peliculas brasilefias hasta fina-
les de octubre. Nuestra expectativa es que la
facturacion de 2013 supere los 25 millones de
entradas vendidas en 2010, el récord histérico.

Este ano las peliculas nacionales ganaron fes-
tivales importantes como Annecy con “Uma
historia de amor e firia”, o la seccion Horizon-
tes Latinos de San Sebastian con “O lobo atras
da porta”. Es verdad que no tuvimos filmes en
las competencias de los tres mayores festiva-
les del mundo -Cannes, Berlin, Venecia- pero
eso es muy cambiante y depende de los gustos
de cada afio. Por otro lado, seguimos incen-
tivando al productor brasilefio a coproducir
internacionalmente.
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http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=264

El cine chileno ha adquirido una mayor visi-
bilidad en el extranjero. Variadas obras nacio-
nales han sido seleccionadas en importantes
festivales como Cannes, Berlin, Venecia y San
Sebastian, obteniendo relevantes distinciones,
como el Oso de Plata de Berlin a la Mejor Ac-
triz otorgado a Paulina Garcia por su papel en
“Gloria” y la nominacién de la pelicula “No” a
los premios Oscar, entre otros hitos de nuestra
industria cinematografica.

Las cifras de asistencia al cine han mostrado
un aumento en los ultimos afios tanto para
la taquilla total como para la taquilla de cine
nacional. A pesar de esto, y de ciertos fenéme-
nos nacionales de taquilla, el gran desafio de
nuestro cine es lograr mejorar las condiciones
de difusion, comercializacién, distribucion y
exhibicién sobre todo a nivel nacional, de ma-
nera de conectar de mejor forma con nuestras
audiencias y promover la diversidad de con-
tenidos y nuestra identidad local a lo largo de
todo Chile.

Consejo
Nacional de
la Cultura y
las Artes

Consejo del Arte
yla Industria

Audiovisual

EGUADOR

Juan Martin Cueva, Director Ejecutivo
del Consejo Nacional de Cinematografia
del Ecuador (CNCine)

)

cN..
che


http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=266
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=265

Este afio se dio un fendmeno sin precedentes
en el cine nacional. La pelicula “Asu Mare”, de
Ricardo Maldonado, se convirtié en el film mas
taquillero de la historia de Pert, superando
incluso los blockbusters de Hollywood, con
mas de 3 millones de espectadores. En total,
los estrenos nacionales hasta noviembre de
2013 suman nueve titulos, entre los cuales
destacan peliculas ganadoras de diferentes
concursos del Ministerio de Cultura, asi como
cine procedente de diversas regiones del pais,
operas primas y trabajos de directores de larga
trayectoria.

Si bien este afio se han estrenado cintas nacio-
nales que han logrado una taquilla conside-
rable o incluso masiva -como la mencionada
“Asu Mare” o “Cementerio General-), hay otros
filmes que no consiguen mantenerse mas de
una o dos semanas enla cartelera.

Py

@ PERU | Ministerio de Cultura

2013 es un ano sin precedentes para el cine
mexicano, no sélo en términos de produccidn,
que se ve reflejada en una amplia oferta en
cartelera, sino también con respecto al im-
pacto cultural y el rendimiento comercial. El
sector de la produccion se ha fortalecido con
la realizacién de mas de un centenar de largo-
metrajes, una cifra inédita desde 1964. En ese
sentido, cabe destacar la diversidad que ha
dado cabida a diversas voces y multiples mira-
das. Ademas, el aumento en la producciéon ha
presionado para que afio tras afo se proyecten
mas peliculas mexicanas. Hasta el 21 de no-
viembre, se estrenaron 83 cintas mexicanas en
el circuito comercial y se espera que para final
del afio sean unas 90. Sin embargo, menos del
15% llega a todos los estados de la Republica.

Las cifras de espectadores de cine nacional en
2013 han sido extraordinarias, en gran medida
gracias al éxito de dos cintas: “No se aceptan
devoluciones”, de Eugenio Derbez, y “Nosotros
los Nobles”, de Gary Alazraki, que rompieron
récords no vistos desde hacia mas de una dé-
cada. Ademas, el cine mexicano adquiere cada
vez mayor relevancia a nivel internacional. La
presencia continua en los festivales cinemato-
graficos mas prestigiosos del mundo, asi como
los numerosos premios obtenidos, son un re-
flejo de la fuerza de la cinematografia mexica-
na en este momento.

Instituto
Mexicano de
Cinematografia
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Aunque aun es un poco anticipado generar un
mapa completo y certero de las cifras totales
del cine nacional en 2013, existen algunos in-
dicios interesantes. En el circuito comercial se
ha llegado casi a los 70.000 espectadores. Si
bien la cifra no es radicalmente diferente de
la del afio anterior, hay que recordar que este
afio hubo 10 estrenos frente a los 16 de 2012.
La Semana Nacional del Cine aporté mas de
10.000 espectadores, mientras que las panta-
llas itinerantes han permitido al cine nacional
sumar unos 103.000 espectadores. Todo esto
nos da unos 178.00 espectadores.

En cuanto a las perspectivas de crecimiento,
es evidente que las transformaciones tecnol6-
gicas obligan a la digitalizacién de las salas ci-
nematograficas en un proceso de reconversion
que demanda acciones tanto de los privados
como de los organismos publicos. Asimismo
Uruguay tiene la responsabilidad, como parte
ejecutora de un proyecto de la RECAM, de la
puesta en funcionamiento de la Red de Salas
Digitales del Mercosur, un grupo se salas que
buscara difundir el cine de la region.

()
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Instituto del Cine y Audiovisual del Uruguay

En 2013 se estrenaron ocho peliculas en Cen-
troameérica, de las cuales cinco fueron de Costa
Rica, lo que ha sido un hito para el pais. Ade-
mas, la regidn cuenta ya con tres festivales, el
fcaro, consagrado a Centroamérica, y dos festi-
vales internacionales que van por su segunda
edicidon: el IFFP de Panama, y el de Festival Paz
por la Tierra de San José, ambos con buena re-
cepcion de publico. Esto ha dado visibilidad a
la regién y a sus productores. Este afio se ha
concretado la Ley de cine de Panama, y su fon-
do de 3 millones de ddlares distribuido en nue-
ve proyectos. Eso es inédito en la region, donde
no hay otro apoyo a nivel gubernamental.

En 2014, el futuro en torno a leyes y fondos
en la region es incierto ya que habra cambios
de gobiernos en paises como Honduras, Costa
Rica y Panama. Creemos que Panama aumen-
tara su produccion y continuara con el festival,
la ley y el fondo. Se intentarda que Costa Rica
agilice la ley, pero es un proceso que se sabe
lento. En Honduras, el pais mas pobre de la
region, creemos que la produccion continuara
sin apoyos gubernamentales. Por nuestra par-
te, Cinergia continuara con su labor de apoyos
puntuales, talleres y becas, en 2014.

&
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Cinergia
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VENTANA SUR

A UNIQUE, GLOBAL NETWORK OF FILM PROFESSIONALS. A LABEL OF FIRST TIME DIRECTORS AND NEW TALENTS.

VENTANA SUR « MARKET SCREENINGS

WORLD TURNER CIRCUS THE INCREDIBLE SPACE JOURNEY
A film by Alé Abreu

WORLDTURNER CIRCUS IS MADE FOR KIDS FROM 3 TO 99 YEARS OLDS

Three children are living in a futuristic world where life is completely programmed. One
night, looking for more reward points for school, they get lost in space and find out an
infinite universe, forgotten in a small circus. After lots of playing and trying new
experiences, the programmed world sends someone special to get them back. It's time
for them to choose their own path...

Original language: Portuguese
Produced by BNDES ET PETROBRAS / ESTUDIO ELECTRICO DOWNTOWN FILMES

oaludiy T MARKET SCREENING: 05/12 18.00 CINEMARK PUERTO MADERO - 8
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EYE ON FILMS PRIMER CORTE AWARD EYE ON FILMS - VoD STRATEGY

For the second time during Ventana Sur, Eye on Wide & Eye on Films are glad to announce their new VOD partnership with
Films is supporting the creation and new Cineclig. Cinecliq is the world’s only global VOD platform fully integrated into
directors by giving a 2.000€ prize to the French Facebook. In few weeks, US audience will be able to get access to the «Eye on
distributor of the winner of the Primer Corte Films Video on Demand Platform» specially developed by Cinecliq including
Award. more than 100 titles : the best of first feature films, documentaries, festival
Emmanuelle Le Courtois, International sales for favourites, cult movies.

Wide and member of the jury will attend

Ve Gl | e tls 2 G e We are also glad to announce more than 140 000 views on the three previous

If the winner is a 1st or 2nd films, it will be also thematic cycles of the EYE ON FILMS - | Love Mondays evenFs composed ER ]
offered to join the Label and if the film is not a of 9 films. Thanks to the support of our parnters (Dailymotion, Realeyz.tv,
1st or 2nd feature, Wide would be able to offer a Cineclig, Avvantura Festival Zadar, Gowizmi, CineKiosque, Allociné), films will still
mandate proposition for international sales by be available for free from 6pm till midnight before their VoD launch in France,
the company. Germany, UK, USA, Canada and soon in many other territories

ATTENDING VENTANA SUR FROM DECEMBER THE 2ND TO DECEMBER THE 6TH

EMMANUELLE LE COURTOIS WIDE elc@widemanagement.com <« +33 7 61 57 96 86
PATRIZIA MANCINI WIDE HOUSE pm@widehouse.org - +33 6 79 06 07 38

LOIC MAGNERON PRESIDENT +33 6 60 43 96 86 Im@eyeonfilms.org » NAWID SAREM EOF COORDINATOR +33 6 25 83 00 50 ns@eyeonfilms.org » IDANNA STAIS EOF ASSISTANT +33 6 60 84 22 46 is@eyeonfilms.org
WWW.EYEONFILMS.ORG
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Y LA TELEVISI

En mercados mas desarrollados como el euro-
peo, el cine y la television llevan un buen tiempo
gozando de las ventajas de un matrimonio de
conveniencia. En América Latina, sin embargo, la
relacion entre ambas industrias recién empieza
a consolidarse, impulsada por el creciente inte-
rés de los canales de televisidon para abonados en
el cine de la regidn. Esa iniciativa tiene una clara
inspiracién: en tiempos en los que escasean las
salas de cine para peliculas ajenas al circuito de
Hollywood, la industria cinematografica parece
haberse dado cuenta de que no quiere envejecer
solaylejos del publico, mientras que la television
hace su apuesta por nutrirse de talentos locales
que, con un poco de suerte, le
regalen un blockbus-
ter regional. Un
breve panorama

de esta prome-
tedora  relacién
revela quiénes son
los principales pla-
yers de la industria,
sus intereses a la
hora de rastrear la
produccién latinoa-
mericana y las prin-
cipales vias a través
de las cuales reciben
propuestas y lanzan
convocatorias.

peh’culas, q
mantenien
espiritu In

Aunque reciente, esa colaboracion ya sigue de-
terminados patrones. Es mas comun que los
canales se acerquen a peliculas finalizadas y con
alglin éxito a sus espaldas, ya sean propios o del
director. Sin embargo, para alegria de distribui-
dores y productores, la pre-compra de derechos
se estd volviendo una practica cada vez mas fre-
cuente. Los festivales y sus secciones de works in
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Sundance Channel Global

progress suelen ser terreno fértil para encontrar
potenciales éxitos antes de que las peliculas co-
miencen su recorrido internacional, en una eta-

paen la que un premio en efectivo puede llegar a
ser clave para acelerar su finalizacion.

En los ultimos afios Moviecity, el grupo de cana-
les premium de LAPTV que llega a mas de ocho
millones de abonados en América Latina, se ha
mostrado muy activa en este campo mediante la
entrega de premios en los festivales de Mar del
Plata, Valdivia, Cartagena, Miami, Baja - Los Ca-
bos y Morelia, entre otros. Esta politica le ha per-
mitido premiar titulos como “Car-
ne de perro” de Fernando
Guzzoni, “Riverside” de
Harold Trompetero o
“Asteroide” de Marcelo
Tovar, que recibieron
adelantos de unos 25
mil délares en con-
cepto de derechos de
transmision.

oner nue-

Otro  protagonista

de referencia en el

mundo de los cana-

les premium es HBO,
empresa que suele
comprar, en forma direc-
ta, titulos latinoamericanos que se enmarquen
en su estrategia de programacién. “Pescador” de
Sebastian Cordero, “Mal dia para pescar” de Al-
varo Brechner, “Sin retorno” de Miguel Cohan, “7
cajas”de Juan Carlos Maneglia y Tana Schémbori
y “La otra familia” de Gustavo Loza, son algunos
de los titulos adquiridas recientemente por este
canal propiedad del grupo Time Warner.

Recién desembarcado en Latinoamérica, tras



conseguir buenos resultados en el mercado
hispano de Estados Unidos, MundoFox se pre-
senta como una nueva alternativa en la compra
de cine latinoamericano. El canal, que surge de
la asociacién entre Fox
Latin American y la
colombiana RCN
Television, ofrece
una combinacién
de series, pelicu-
las y teleseries en
espafiol, produci-
das, en su mayoria
en Latinoamérica.
En su presentacion,
Carlos Martinez,
presidente de Fox
International Chan-
nels Latin America,
declar6 que el canal
“tratard de aprove-
char el auge de produc-
toras y nuevos contenidos
que vive la region”.

largos de fic

director de

contenido

Ligado a uno de los fes-
tivales de cine indepen-
diente mas importantes
del mundo y a la misién
de su creador -Robert Re-
dford- de celebrar la crea-
tividad, Sundance Channel
destaca por la calidad de su
oferta. “Nuestro objetivo es

exponer nuevos talentos y apoyar las peliculas
que rastreamos, manteniendo siempre un espi-
ritu independiente”, declaré Harold Gronenthal,
vicepresidente de programaciéon de la sefal, a
LatAm cinema.

En este panorama también hay lugar para cana-
les independientes como Cinelatino, empresa li-
derada por la mexicana MVS que llega a cerca de
12 millones de suscriptores con sendas sefiales
dirigidas al mercado hispano de Estados Unidos
y a América Latina. “El canal busca promover y
transmitir lo mejor del cine latinoamericano ac-
tual”, comenta Alejandro Vazquez Vela, director
general del canal a LatAm cinema. “Para aten-

«guscamos desde S

a
docum ciony te

e
macién amplid

pablo Lacoviello,

adquisicion €

der audiencias tan dispares, la idea es tener una

oferta lo mas equilibrada posible, por eso nos

interesa el cine de autor, pero buscamos también
el éxito comercial”.

La competencia es
cada vez mas grande
y el que mas tiene
n p para ganar es el cine
hecho en Latinoa-
mérica. Empiezan
a surgir iniciativas
como Cinema+, un
programa de Di-
rectTV que cuenta
con el respaldo de
Sundance Chan-
nel para apoyar
y difundir el tra-
bajo de jovenes di-
rectores en Argentina,
Chile, Colombia, Ecua-
dor, Pert, Uruguay y
Venezuela.
Todo hace pensar que
el cine latinoamerica-
no ganara presencia
en esta plataforma
luego de haber ad-
quirido la exitosa
“Asu Mare”para sus
canales pay per view.

clarovideo

Alejandro
VéuneZ Velar
director genera
Cinelatino

Y mientras el cine la-
tinoamericano empieza a seducir a las se-
fales panregionales, un nuevo candidato asoma
en el horizonte: el VOD (video bajo demanda),
una ventana que se expande a la misma veloci-
dad que internet. En esta area, DLA es una de las
principales referencias, gracias a suamplia pene-
tracién en el continente a través del Claro video.
Para el director de adquisiciéon de contenido de
la empresa, Pablo Lacoviello, la gran ventaja de
DLA es estar cerca del publico latinoamericano
y “comprar contenidos pensando en cada terri-
torio”. “Buscamos desde series hasta documenta-
les, pasando por largos de ficcién y telenovelas, y
nuestro esfuerzo es crear una programacioén no
so6lo amplia sino atractiva, ofreciendo novedades
constantes”, declaré Lacoviello a LatAm cinema.
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Las plataformas de apoyo a peli-
culas en fase final de produccién
siguen multiplicandose en el conti-
nente. Son los llamados work in pro-
gress o wips, auténtico trampolin
internacional para el cine hecho en
Latinoamérica. Con sus premios en
especies, actividades de formacién
y sesiones de pitching ante poten-
ciales socios y compradores, estas
iniciativas sirven también para que
el film reciba las primeras impresio-
nes de profesionales del sector.

LatAm cinema hablé con cuatro
responsables de los cerca de vein-
te wips que ofrecen ayudas al cine
latinoamericano: Cine en Construc-
cion, evento pionero co-organizado
por los festivales de San Sebastian y
Toulouse; el recién creado WIP La-
tinoamericano del SANFIC; BrLab,
el laboratorio de proyectos de Sao
Paulo; y el Blood Window in Pro-
gress, el primer wip consagrado al
cine de género latinoamericano.

Entre otros wips relevantes en el
continente, destacan el BAL, Gua-
dalajara Construye, Primer Corte,
Work in Progress México, Riviera-
LAB, International Pitching Market
y Mar del Plata.



Eva Morsch Kihn y Esther Saint-Dizier

Cine en Construccion (Toulouse)

Cine en Construccion es el work in progress
mas reconocido para las producciones lati-
noamericanas. ;Co6mo surgio este espacio?

Cine en Construccién es una respuesta concre-
ta a la demanda, también concreta, de jovenes
productores en busca de recursos para finalizar
peliculas rodadas con presupuestos limitados,
insuficientes para la post-
produccién, que es un pro-
ceso bastante costoso. En
1999, un joven productor
argentino llegdé al festival
de Toulouse con una pri-
mera pelicula que no lo-
graba terminar. Nos pidi6
si se podria organizar una
proyeccién para los profe-
sionales presentes en esa
edicién del festival. Asf nacié
“Coup de pouce a des work
in progress” con “Bolivia’,
de Adrian Caetano, produ-
cida por Matias Mosteirin.
Mas tarde, esta pelicula fue
seleccionada en la Semana
de la Critica en Cannes. Al
aflo siguiente presentamos

“Apoyamos la
finalizacion
pero también
la circulacion

importante en un mercado que cada afio tiene
mas peliculas. El esquema hace posible que los
profesionales europeos descubran y participen
en peliculas con un perfil de cine de autor en la
etapa de la postproduccion. En este tiempo, Cine
en Construccion ha creado un vinculo sélido, in-
tegro y fiable entre los profesionales europeos y
los realizadores de América
Latina. Gracias al interés de
los key players de la indus-
tria europea, Cine en Cons-
truccién permite que estas
peliculas den el primer paso
de la cadena, para que, una
vez finalizadas, pueden mos-
trarse en los grandes festi-
vales, y que a partir de ahi
inicien su recorrido interna-
cional para llegar a su desti-
no final: los espectadores.

(Cudles son los para-
metros de seleccion del
material?

Los criterios de seleccion del
comité integrado por repre-
sentantes de Toulouse y San

tres peliculas argentinas, y Sebastidn son, ante todo,
el tercer afio empezamos a internacional artisticos.

gll“z;?il;sci.flclflie ei:noggf); %’;1(;, de laS pGIICUIaS Mas alla de los premios,
gracias a José Riba, nos aso- SeleCCionadaS" ;como capitalizan los pro-

ciamos con el Festival de San
Sebastian y creamos Cine en
Construccion.

Con un wip tan estableci-
do, ;cual es el perfil y la
busqueda actual de Cine
en Construccion?

Después de once afios, Cine en Construccién no
s6lo hace posible que las peliculas seleccionadas
se terminen a través de los premios de la indus-
tria o de la distribucion, o del efecto del label,
sino que también le da visibilidad. Esto es muy

e
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CINE EN CONSTRUCCION CINEMA EN CONSTRUCTION
DONOSTIA-SAN SEBASTIAN TOULOUSE

ductores su participacion
en Cine en Construccion?
Los productores saben que
Cine en Construccién apoya
la finalizacion, pero también
les da visibilidad a las peli-
culas seleccionadas, porque
dirige la atencién de los pro-
fesionales hacia una rigurosa seleccién de doce
peliculas al afio. Las proyecciones estan reserva-
das exclusivamente a los profesionales invitados
y estan cerradas a la prensa. Asi, la version defi-
nitiva llega inédita a los grandes festivales.
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Rafael Sampaio

director de BrLab

BrLab es el unico espacio para desarrollo
de proyectos en Brasil que ademas tiene ca-
racter latinoamericano. ;Como se decidié su
creacion con este perfil en particular?

BrLab se cre6 en 2011 con el 4nimo de atender
una creciente demanda de
programas de capacitacion
profesional en Brasil, espe-
cialmente de parte de profe-
sionales brasilefios con pro-
yectos en fase de desarrollo
interesados en “mejorarlos”
y trabajarlos de un modo
mads “internacional”. Esa de-
manda proviene del proceso
de reestructuracion que vive
el mercado brasilefio en los
ultimos afios, pero también
resulta de la larga distancia
que suele haber - con rari-
simas excepciones - entre
la “educacién formal”, como
las universidades y escuelas
de cine, y el “mercado pro-
fesional”. Constituyéndonos
como Unico programa en
Brasil que retine proyectos
de distintos paises de la re-
gion, buscamos actuar como
un factor mas en la integra-
cion cultural y productiva.

;Cual es el balance de es-
tas tres ediciones?

En estos tres afios hemos
recibido mas de 550 proyec-
tos en tres convocatorias, lo
que reflejalaimportancia de
espacios como este y la gran
demanda de programas de
este tipo en América Latina. En 2012 iniciamos
ademads un espacio para desarrollo de proyectos.

Dado que los proyectos se presentan en etapa
de desarrollo, ;como son las ayudas?

“Una pelicula
debe buscar,
identificar y al-
canzar a su pu-
blico desde su
desarrollo como
idea y proyecto”

Si existe un problema en la cadena productiva
del cine latinoamericano, radica mas en la circu-
lacién de las peliculas, que en la produccion pro-
piamente dicha. Creemos que una pelicula debe
buscar, identificar y alcanzar a su publico desde
su desarrollo como idea y
proyecto. De ahi que otor-
guemos dos premios-adqui-
sicién en alianza con dos
distribuidoras, que seguro
repercutiran positivamente
en la produccién de los pro-
yectos ganadores y su poste-
rior circulacién, al elaborar
desde el inicio estrategias y
modelos especificos para la
distribucion.

¢.Qué deben tener en cuen-
ta los productores para
sacarle el mayor provecho
a su participacion en espa-
cios como BrLab?

Es muy importante que ten-
gan claro que estan parti-
cipando de un certamen en
el que los que estan del otro
lado muchas veces tienen
que hacer de “abogados del
diablo”, y que toda devolu-
cién, por mas directa y clara
que sea, siempre tendrd un
nivel de percepciéon subje-
tiva. No hay que estar her-
mético a los comentarios, ya
que as{ no tendria sentido
participar; hay que estar
atento a qué consejos son
efectivamente pertinentes.
Es importante escuchar y
meditar con critica y autocritica. También es re-
comendable sacar alaluz el proyecto o la pelicula
cuando tengan la certeza de su madurez, y valo-
rar la oportunidad de mostrar la pelicula e inclu-
so cambiarla, muchas veces estructuralmente.

2013
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Gabriela Sandoval

directora de SANFIC Industria

En el marco de la seccion de industria del
Santiago Festival Internacional de Cine (SAN-
FIC) se realiza el Work in Progress, que desde

hace dos afios esta abierto
a toda Latinoamérica. ;Por
qué se consideré oportuno
contar con este espacio?
El WIP de SANFIC se en-
marca en el espacio de
industria del festival, que
busca fomentar y apoyar
a corto y mediano plazo la
cinematografia nacional y, a
largo plazo, la industria del
cine latinoamericano en las
etapas de desarrollo, post-
producciéon y distribucion-
difusion. De ahi que nos
pareciera importante contar
con un esquema para apoyar
y fomentar peliculas latinoa-
mericanas en primer corte,
tanto de ficcién como docu-
mental, aunque en un princi-
pio habiamos arrancado con
proyectos  exclusivamente
chilenos.

Al seleccionar el material,
:hay un interés particular
por atender a algiin géne-
ro especifico, region, expe-
riencia de su director, etc?
Hay un interés por seleccio-
nar peliculas latinoamerica-
nas de ficciéon y documental
de calidad, tanto de jévenes
talentos como de directores
con trayectoria. Nuestra bus-
queda transita por una mez-
cla de tematicas y géneros,
permitiendo que los direc-
tores y sus obras dialoguen
entre si.

“Nuestro WIP

genera un gran

interés en pro-
gramadores y
directores de
festivales in-
ternacionales,
que llegan a
ver lo que se

viene en el cine
latinoamericano”

SANFIC

INDUSTRIA

WIP LATINOAMERICANO

FESTIVAL INTERNACIONAL DF CINE

¢;Cuales son las ayudas que otorgan?
En el WIP de SANFIC participan hasta ocho tra-
bajos de ficciéon y documental y un jurado com-

puesto por tres expertos
de renombre internacional
y nacional eligen los tres
ganadores, que reciben pre-
mios en efectivo. Desde el
afio pasado, todos los tra-
bajos seleccionados reciben
ademds una asesoria en
circuitos de festivales inter-
nacionales, segtn el perfil de
cada pelicula. En la edicién
de este afio, la asesoria es-
tuvo a cargo de Shari Frilot,
programadora de Sundance.
En esta misma edicién, se
cerré un acuerdo con Ven-
tana Sur para que uno de los
trabajos participantes tenga
una proyeccion especial en
el mercado.

(Qué recomendacion le
darias a los productores
en relacion a su participa-
cion en un WIP?

La recomendacién es que
participen en este tipo de
espacios, tanto en festiva-
les como en mercados, ya
que son muy importantes
para que la pelicula vaya
sumando apoyos, feedback
y ventas, entre otras cosas.
Por ejemplo, nuestro es-
pacio WIP genera un gran
interés en programadores y
directores de festivales in-
ternacionales, que llegan a
ver lo que se viene en el cine
latinoamericano.



José Luis Rebordinos

curador de Blood Window in Progress, Ventana Sur

:.Qué te ha parecido la iniciativa de Ventana
Sur de integrar el cine de género dentro de su
oferta dirigida a la industria?

Me ha parecido una muy buena idea. El cine de
género goza de buena salud industrial en todo
el mundo, también en Latinoamérica. Es un cine
que gracias a sus convenciones genéricas llega
mas facil al publico. Pero que, ademas, puede res-
petar estas convenciones o subvertirlas, logran-
do entonces productos mas

especiales, mas de autor.

(Como ha sido el proceso
de seleccion del BWIP?
:;Con qué material te has
encontrado?

Ha sido muy divertido, por-
que el género fantastico y
de terror permite todo tipo
de locuras y he visto algu-
nas peliculas realmente
demenciales. La seleccion
definitiva no ha sido facil ya
que no habia muchas pelicu-
las entre las que elegir, algo
normal en un primer afio del
programa. Algunas propues-
tas que parecian muy intere-
santes han llegado todavia
en una fase de produccién
muy inicial y s6lo he podido
visionar pequefios extrac-
tos que no eran suficientes
para que pudieran optar a la
seleccion.

Tras el visionado de las
obras, ;qué impresion
te deja el cine de géne-
ro latinoamericano?
(Qué es lo que mas te ha
sorprendido?

Conocia ya las ultimas pro-
ducciones latinoamericanas
de género que han dado la

“El cine de gé-
nero vive un
momento de
eclosion en

Latinoameérica”.

vuelta al mundo a través de diferentes festivales.
Por ello, no hay nada que me haya sorprendido
especialmente. Este tipo de cine vive en Latinoa-
mérica un momento de eclosion. Da la impresion
de que hay mucha gente joven interesada en ha-
cer este tipo de cine y que, también, hay produc-
tores que ven en él una oportunidad de conse-
guir un mayor nimero de espectadores para sus
producciones. En cuanto a sefias de identidad,
son muy parecidas a las de
otras nacionalidades: hay
cine de género puro, con
abundancia de zombies; hay
terror sicologico, a veces
cercano al thriller sangrien-
to; y, por supuesto, hay algu-
nas peliculas inclasificables,
auténticos “ovnis” que no se
parecen a otras.

En los ultimos afios varias
peliculas latinoameri-
canas han sido vendidas
para su remake en Ho-
llywood, entre las que se
encuentran varias de las
que acabas de citar. ;Qué
opinas de este fenémeno?
Hay un cine latinoamericano
que accede al mundo a través
de los festivales internacio-
nales pero que, luego, en la
mayor parte de los casos, no
llega al gran publico. El cine
de género, estas peliculas
que mencionas, se pueden
ver gracias a festivales, algu-
nos de ellos especializados,
y han conseguido despertar
el interés de la industria
norteamericana. Este puede
ser un camino que puede
ayudar al cine latinoameri-
cano a conseguir una mayor
cuota de mercado.
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TE PRESENTAMOS UNA REVISTA SIN LIMITES

LEE EL BALANCE COMPLETO DE LAS

i JAGENES DE LAS PELICULAS
AUTORIDADES CINEMATOGRAFICAS RGGRESS EN BAZARCINE

En las afueras
de la ciudad
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LOS VIDEOS DE FILMS IN PROGRESS ESTAN EN

bazarcine

Donde el cine latinoamericano se ve a si mismo
www.bazarcine.com



https://vimeo.com/channels/634114/80516639
https://vimeo.com/channels/634114/80513858
https://vimeo.com/channels/634114/80515393
https://vimeo.com/channels/634114/80514551
https://vimeo.com/channels/634114/80516106
https://vimeo.com/channels/634114/80517266
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=265
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=266
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=267
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=264
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=268
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=269
http://www.latamcinema.com/entrevista.php?id=270
http://www.bazarcine.com
http://www.latamcinema.com

NA DELGADA LINEA ROJA AL INCORPORAR EL CINE DE GENERO
TE DESAFIO, LA SECCION HA CONTADO CON UN
DOS DECADAS AL FRENTE DE LA SEMANA DE CINE FANTASTICO
| FESTIVAL DE CINE DE SAN SEBASTIAN SE SUMERGE EN L0S
HE AQUISU SELECCION QUE PODRAS DESCUBRR

CON BLOOD W!NDOW IN PROGRE
A UNA SECCION DE OBRAS "EN CONSTRUCCION™.
NAL: JOSE }_U\S REBORDINOS. TRAS

ABISMOS DE UN GENERO CADAVEZM
EN LA PLATAFORMA

A TRAVES DE


http://vimeo.com/channels/634114

(ver video)

. MAR NEGRO s

DIRECCION: RODRIGO ARAGAO / GUION: RODRIGO ARAGAQ / ELEN(".O: \ALDERRAMA DOS SANTOS, TIAGO FERRI, KIKA OLIVEIRA, MAYRA ALARCON,
0" TAPIA, ERNESTO VALVERDE, MARKUS KONKA/ PRODUCTORA: FABULAS NEGRAS

CAROL ARAGAQ, CRISTIAN VERARDI, _A!BUST‘N "0S!
UNA EXTRANA INVASION DE PECES Y CRUSTACEOS GOLPEA UNA PEQUENA ALDER OF PESCADORES. CUANDO ESTOS h
\NIMALES SE TRANSFORMAN EN HORRENDYS CRIATURAS QUE TRANSMITEN MUERTE ¥ DESTRUCCION, EL SOLITARIO# =
\LBINO LUCHA POR EL GRAN AMOR DE SU VD& | RRIESGANDO INCLUSO SUAIMA, EN UN ESCAPE DESESPERADO POR &

SOBREVIVIR. : »
“Mar Negro es mi tercera pelicula y Ia-lprm’iq'rq u

todas las cosas divertidas que Una buend pelicula
trata de cosas més serias: favelas, corrup
monstruos, héroes, machetazos. En mi p
en ‘Mar Negro’ fueron 1.500... y €n la préxima esp!

*Extraida de la entrevista realizada por Mérbiao Fes

omercialmente. ES
er. El cine brasilefio
hacer peliculas con
os de sangre falsa‘ f
» x - Rodrigo Aragao


https://vimeo.com/channels/634114/80516639

(CHILE)

DIRECCION: PATRICIO VALLADARES / GUION: PATRICIO VALLADARES, ANDREA CAVALETTO / ELENCO: SIBONEY LO, CAROLINA ESCOBAR, DANIEL ANTIVILO,
RENATO MUNSTER, JOSE HERNANDELZ, DOMINGO GUZMAN/ PRODUCTORA: VALLASTUDIO FILMS

INSPIRADO EN UN HECHO REAL, 'EN LAS AFUERAS DE LA CIUDAD" CUENTA LA HISTORIA DE ANA Y ANNY, DOS HERMANAS
QUE CRECIERON ENTRE TRAFICANTES, M}\RCADAS POR LA OBSESION INCESTUOSA DE SU MACABRO PADRE QUE, AL
SER DENUNCIADO, ASESINA A DOS POLICIAS Y ACABA ENCARCELADO. LIBRADAS DEL ABUSIVO PADRE, LAS HERMANAS

DEBERAN HUIR DE 710 COSTELLO, UN TEMIBLE TRAFICANTE QUE BUSCA RECUPERAR UNA IMPORTANTE SUMA DE DINERO
OCULTO ENEL BOSQUE.

“Queria una pelicula que pasara por distintos géneros, que tuviera desde un drama de
violencia familiar hasta el estereotipo de cine de accion al estilo Robert Rodriguez. También
queria otros ingredientes como el goré excesivo 'y gracioso de la saga “Hatchet”, un hijo

deforme en la linea de “Wrong Turn”y, por supuesto, |a clasica escena con moto sierra al
estilo “The Texas Chain Saw Massacre”. - patricio Valladares

(ver video)


https://vimeo.com/channels/634114/80513858

(ver video)

~

MAR INQUI

DIRECTOR: FERNANDO MANTELLI / GUION: FERNANDO MANTELLI Y TIAGO RESE!
BAPTISTA, DANIEL BASTREGHI, MARCOS CONTRERAS, ERI JONHSON/ PRODUCTORA: §

TRAS VIVIR UNA JUVENTUD REV§LTA POR LA DEPENDENCIA DE LAS DROGAS, AN
PROPIOS MIEDOS, CON UNA VIDASIN PROPOSITO Y VIVIENDO EN UNA PEQUENA PLAYA,
ETAPA DE ADICTA DESAFIA A SU VIDA SOBRIA. EN UN ENTORNO IMPREGNADO POR LEY.
VIENEN DEL MAR, LA MAYOR AMENAZA PARA ANITA PARECE ESTAR EN SU PROPIA CASA

A CUBO FILMES
ENTRA ENCERRADA EN SUS

EL TERROR PSICOLOGICO DE SU
AS DE OVNIS, BESTIAS y VOCES QUE

LA FIGURA DE VITORIND; SU MARIDO.

c

“g| film es una mezcla de elementos fantésticos con realismo, M rioy accién’? humor negro
y drama. La pelicula transita entre los géneros con naturalidad, involucrando al espectador
como una niebla profunda.” - Fernando Mantelli

oy
. ir


https://vimeo.com/channels/634114/80515393

(ver video)

e

L‘ ey g
n.} '1"‘._# 3 }'-.. L .
L -

B
-
™

.-t;

X | S
MIGUEL URRUTIA/ ELENCO: VINA
HT. PAULA ESTRAD
A DONDE MARK, UN CONTRATI
DO DE UNA PROSTITUTA LOCAL
NTA BANCARIA MILLONARIA. M
LO UNICO QUE FALTA ES LA CON
re en tiempo real es un reto
de un solo color, una sola temperatura
toy satisfecho con los
se consiguieron en

- " . -~ Y
N CHAD ROTH, JORGE HERAERA, ANDRES,DE LA FUENTE,
A/ PRODUCTORA: GRUPO ENMENTE- ZULUTIME FILMS_
STA AMERICANO, SE DESP\E.QTADROGADO,
QUE HACE DE INTERPRETE'MIENTRAS L O3
BLIGADO A PARTICIPAR ENUN. . o

ARK SE VE OBLIC
TRASENA, PERO MARK SABE QUE

MACHADO, JASO

' DIRECCION: MIGUEL URRUTIA / GUION:
JORGE CASTELLANOS, KATARINA SAC

UNGLA COLOMBIAN

ES DE MADRUGADA ENLAJ
TORTURADO Y COLGADO DELOS BRAZOS AL LA
QUIEREN HACKEAR UNA CUE

SEGWESTRADORES

JUEGO SIN SALIDA. EL TIEMPO NO ESTA DE SU LADO,

HANDOSELA O NO, EL ES CARNE MUERTA.
“Hacer una pel
dificil desde la puest
y una sola accién qu
diferentes matices emocionales
la pelicula”. - Miguel Urrutia

e se desarrolla
y los pico


https://vimeo.com/channels/634114/80514551

L OS INOCENTES ucoms

DIRECTOR: MAURICIO BRUNETTI/ GUION: MAURICIO BRUNETTI / ELENCO: LITO CRUZ, BEATRIZ SPELZINI, SABRINA GARCIARENA, LUDOVICO DI
| LA DELPINHO, TOMAS DIAZ / PRODUCTORAS: SINEMA, ALEPH MEDIA

SANTO, MARIA NELA SINISTERRA, MARIA EUGENIA ARBOLEDA, STE
LAFINCALA MERCEDARIA, RECIBE LA VISITA DE SU HJO
A PROSPERA PLANTACION

AHORA SOLO QUEDAN ALGUNOS

L\BERTQS. UELTA A LA FINCA, LOS RECUERDOS PER§|GUEN A RODRIGO. Y TAMBIEN EL CRUEL Y FATIDICO DESTINO
DE ELOISA, UNARE JEN Y HERMOSA ESCLAVA \ENIDA DE AFRICA, QUE ELIGE A LA JOVEN BIANCA COMO DESTINO PARA
COBRARSE VENGANZA'POR TODOS LOS INOCENTES MUERTOS EN ESA TIERRA.
«g| film utiliza el realismo magico para plantear la justiﬁcacién alegérica de la justicia

lo realista €s incluso mas crudo,

poética. Si bien el horror €s un canal dentro de la trama,
fantastica. Aspiro a construirun modesto sendero

cruel e impactante que cualquier imagen
donde las peliculas de género no sélo sean un entretenimiento, sino una herramienta para

contar verdades incémodas”. - Mauricio Brunetti



https://vimeo.com/channels/634114/80516106

 ' = -. VENTANA (CH\L’E)

GUION: VLADIMIR RIVERA, ENRIQUE \/IDELA, RODRIGO SUSARTE / ELENCO: JUAN PABLO MIRANDA, TAIRA COURT,
TIARE PINO, CAMILO CARMONA, NICOLAS SAAVEDRA / PRODUCTORA: EFETRES

DIRECCION: RODRIGO SUSARTE /

| g creacion de esta pelicula nace de la inquietud personal y generacional por plasmar
reflexiones € interpretacionés sobre el individuo y su entorno, Y debatir sobre ciertos
esquemas culturales quée s€ arraigan en las formas de comunicacion y lo que ahi subyace.
Pretendo configurar un retrato estético que abrace una identidad de la cual-soy parte,
produciendo una reflexion sobre lo intimo y clandestino qué hay en los personajes”. -

Rodrigo Susarte


https://vimeo.com/channels/634114/80517266
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I cinema com

LatAm cinema es un portal de informacidn especializado
en la industria cinematogrdfica latinoamericana. Dirigido
a profesionales del sector y al publico en general intere-
sado en el cine latinoamericano, nuestro sitio ofrece infor-
macion clave para descubrir e impulsar nuevos proyectos y
negocios, asi como para ampliar la red de contactos profe-
sionales en el continente americano. Con su sede en Monte-
video, LatAm cinema cuenta con una red de colaboradores
en Buenos Aires, Sao Paulo y Madrid.

Suscribete a nuestro newsletter semanal en
www.latamcinema.com/suscripcion.php

Siguenos en internet, en {g@/LatAmCinema
en ((g/LatAmcinema o personalmente

en los diversos festivales y mercados

en los que estamos presentes.
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Gerardo Michelin (gerardo@latamcinema.com)
Cynthia Garcia Calvo
Camila Moraes, David Sequera
Marta Garcia
Mariana Mendizdbal
venado - www.venadoweb.com
Julio Sonino, Adridn Nario

Adriana Tamariz y Fernanda Sosa
(CNCine), Angela Viglietti (ICAU), Carlos Lizana Acuiia
(CAIA de Chile), Daniel Mardn y Julieta De Almeida (Ultra-
cine), Eliott Torres (Rentrak México), Gabriela Franco (IM-
CINE), Jaime Manrique (LBV), Lia Amancio y Rubia Mazzi-
ni Rodrigues (ANCINE), Rodrigo Ros y Fernando Moreno
(Todo TV) y Sandro Fiorin (FiGa).
Cecilia Seguti, Victoria
Aizenstat (Aleph Media); Claudia Rojas (Efetres); Liliana
Tavera (Grupo Enmente); Rodrigo Duarte (Zinema Zombie
Fest); y Sergio Gandara (Parox).

Declaraciones de Rodrigo Aragdo extraidas de la entrev-
ista realizada por Morbido Fest en noviembre 2013.

Foto José Luis Rebordinos: Pipo Ferndndez

Los videos de Films in Progress estdn en D@zarcine
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