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CINEMA DO BRASIL

promoting Brazilian films abroad!

PRIMER CORTE

MARKET SCREENINGS

THE WAY HE LOOKS

by Daniel Ribeiro | Lacuna Filmes

Tuesday 2nd | 4pm
ScreeningRoom 2
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INSUBORDINATE

by Edu Felistoque | Kinoosfera Filmes

Tuesday 2nd | 2pm
Screening Room 6

YOANI'S TRIP
by Pepe Siffredi and Raphael Bottino
Elo Cornpany

Thursday 4th | 12pm
Screening Room 3

CINEMA DO BRASIL offers support to
DISTRIBUTORS
who release Brazilian films within their own
national territorie
SALES AGENTS
who have a Brazilian film in the official selection
of Berlin. Cannes, Locarno, Venice and

San Sebastian film festivals.

. and also

More information at www.cinemadobrasil.org.br | info@cinemadobrasil.org.br
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Fuentes: México, Colombia, Venezuela y Centroamérica: Rentrak. Brasil: Superintendéncia de Analise de Mercado -
SAM, Observatoério Brasileiro do Cinema e do Audiovisual - OCA. ANCINE. Argentina, Chile, Pert, Uruguay, Paraguay y
Bolivia: Ultracine. Ecuador: CNCine. Republica Dominicana: datos de taquilla no disponibles.
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BALANCE 2014

EL CINE LATINOAMERICANO

BUS C ASU AUDIENCIA

2014 serarecordado como el afio de “Relatos salvajes”. La comedia negra del argentino Damién Szifron
que expone un mosaico de estados alterados, logré atravesar el que parece ser el escollo mas complejo
para cualquier produccién de la regién: traspasar fronteras. Y lo hizo con éxito. Este suceso derri-
ba unos cuantos mitos que se han atribuido a la circulaciéon de peliculas latinoamericanas, muchos
relacionados con la distribucidon pero especialmente con la idiosincrasia del cine latinoamericano.

Por Cynthia Garcia Calvo.

Si bien es cierto que la distribucién de una major,
como Warner Bros., le aseguré a “Relatos salva-
jes” la penetracidn en otros territorios del conti-
nente, la nota destacada es que logré conquistar
al publico mas alla de este privilegio. De hecho,
en varios mercados el boca a boca y las buenas
criticas terminé cimentando su suceso.

Mas de 180 mil espectadores la vieron en Brasil
en cinco semanas, mientras que en Chile y Uru-
guay superd los 100 mil espectadores y contintia
en cartelera a mas de tres meses de su lanza-
miento en estos paises. En Colombia bordeé los
70 mil espectadores y en Perd superé la marca
de los 30 mil espectadores.

Pero esta no fue la tinica pelicula latinoamerica-
na que tuvo un buen recorrido panregional. Sin
tanto ruido, la mexicana “Cantinflas”, dirigida por
Sebastian del Amo y producida por Kenio Films,
trazé su propia ruta. La biopic de Mario Moreno
Cantinflas se estren6 en Pert a fin de octubre
directamente en el cuarto puesto del ranking, y
acumula ya mas de 130 mil espectadores; tam-
bién se estren6 en Chile y Brasil -sin demasiado
éxito- y en otros territorios como Bolivia, Costa
Rica, Guatemala, Honduras, Nicaragua, El Salva-
dor y Uruguay.

Otra produccién argentina que cruzoé fronteras
de la mano de una major fue “El inventor de jue-
gos”, pelicula dirigida al publico infanto-juvenil
realizada y escrita por Juan Pablo Buscarini, que
fue lanzada por Buena Vista en forma simultdnea
en cerca de 960 pantallas de Argentina, Chile,
Colombia, México, Perti y Uruguay. Esta historia
concebida para un publico internacional (fue ro-
dada en inglés con un elenco que encabeza Jose-
ph Fiennes), sumé mas de 280 mil espectadores
s6lo en su pais de origen.

La clave de estas peliculas en sin duda su per-
fil universal. Como el afio pasado ocurriera con
“Metegol” y “No se aceptan devoluciones” -tam-
bién estrenadas en una diversidad de territorios
de la region en el circuito comercial - las produc-
ciones que han traspasado fronteras provienen
de las cinematografias mas experimentadas de
la regidn, la argentina y la mexicana; quitando a
Brasil, que parece permanecer anquilosado en su
propio mercado interno.

En términos generales, los nimeros que arroja
este 2014 son bastante similares a los del afio pa-
sado. Con algunas excepciones, el comportamien-
to y gusto del publico se mantiene. A tono con la
Copa del Mundo, hubo varias producciones que



oportunamente retrataron el mundo del futbol,
pero en general la comedia sigue mandando en
el continente. A diferencia de 2013, la animacién
local no ha tenido una presencia importante en
el box office latinoamericano, algo que segura-
mente se explique por la falta de una produccion
constante y los largos tiempos de produccién del
género.

“En la mayoria de los paises en los que trabaja-
mos, el ranking de peliculas mantuvo su rendi-
miento en comparacién a afnos anteriores. Sin
embargo, en algunos paises donde la digitaliza-
cién de salas no estaba al 100% - como Argentina
y Pert- las cifras de espectadores subi6 en consi-
deracioén a afios previos”, analiza Marite Jurik, de
la consultora Ultracine.

LAS MAS TAQUILLERAS*

Argentina se anot6 el que puede considerarse
el film latinoamericano del afio, no sélo por nu-
meros, sino por la repercusion internacional que
logroé en festivales, incluyendo Cannes. Pero este
éxito también trajo consecuencias a nivel local.
Ademas de acaparar la atencidén del publico, “Re-
latos salvajes” copé el circuito cinematografico
argentino, llegando a estar programada en 650
salas, algo que dej6 sin visibilidad a otras peli-
culas nacionales que tuvieron problemas para
encontrar pantallas. La produccion de K&S Films
contabiliz6 3,3 millones de espectadores, convir-
tiéndose en la pelicula nacional mas vista en casi
cuatro décadas. En este afo salvaje, de las 143
peliculas nacionales estrenadas a lo largo del
afio, apenas siete superaron las 100 mil entradas
vendidas y solamente una estuvo muy cerca del
millon, “Bafieros 4. Los rompeolas”, con 926 mil
espectadores, segiin datos de Ultracine.

Este afno se volvi6 a marcar una tendencia que
alarmaalas autoridades cinematogréficas, la falta
de publico para una produccién creciente. Sigue
existiendo una gran desproporcion en la oferta
de cada cinematografia; los espectadores se acu-
mulan en un pufiado de titulos que responden al
perfil mas industrial que cada mercado puede
ofrecer. Por ello, la formacién de audiencias se
ha convertido en uno de los focos de trabajo de
los institutos y direcciones nacionales de cine.




Ese es el caso de Chile, que con una cifra ré-
cord de 40 estrenos nacionales, prestd especial
atencion a la circulaciéon de peliculas a lo largo
del pais. El Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes (CNCA) otorgé financiamiento, a través de
sus fondos concursables, a tres distribuidoras de
cine nacional: Market Chile (perteneciente a BF),
Chile Territorio de Cine (CinemaChile) y Miradoc
(Chiledoc). Asimismo, se alcanz6 un acuerdo con
los exhibidores para garantizar la presencia de
cine chileno en las multisalas.

Los complejos no evidenciaron el impacto de
esta iniciativa. De acuerdo a cifras suministradas
por CNCA, la pelicula chilena més vista del afio
fue la comedia “Fuerzas especiales”, que estuvo
cerca de alcanzar los 300 mil espectadores. Una
formula que se repite, ya que en 2013 “Barrio
universitario” -otra comedia que tiene detras al
equipo de la serie televisiva “El club de la come-
dia”- fue ndmero uno con 348 mil espectadores.
El podio de espectadores se completd con la co-
media “Mam3, ya creci”, con cerca de 75 mil es-
pectadores y el documental sobre la seleccién de
fatbol chilena -en plena fiebre mundialista- “El
suefio de todos”, que llegé a los 35 mil espectado-
res. Del resto de la lista, apenas cinco estuvieron
por encima de los 10.000 espectadores.

Cabe sefialar que este afio adquirié gran relevan-
cia en el pais andino, el circuito alternativo de
centros culturales y cineclubes, una tendencia
que también se estd dando en el resto de paises.
En Chile, estos espacios representaron entre el
40 y 50% de los espectadores de las produccio-
nes distribuidas por Miradoc (especializado en
documental) y Chile Territorio de Cine, pero las
cifras adn son informales, reportadas iunicamen-
te por estos proyectos.

El cine de Colombia tiene varios paralelismos
con el de Chile. Es una cinematografia que en los
ultimos afios ha tenido una produccién regular,
con buena repercusion internacional en festiva-
les, pero donde conquistar al publico nacional
sigue siendo la cuenta pendiente. Al finalizar el
mes de octubre, se habian estrenado 21 peliculas
nacionales, cifra que aumentara previsiblemente
a 24 antes de fin de afio. De ese total, solamente
nueve contaron con mas de 10 mil espectadores.
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Como es habitual, la pelicula nacional que mas
tickets cort6 en el afio ha sido una producciéon
de Dago Garcia, “El paseo 3", que estrenada en la
Navidad de 2013 acumulé unos 820 mil espec-
tadores. Si consideramos solamente las peliculas
lanzadas en este 2014, la comedia romdantica
“Ciudad delirio” -la mirada de la espafiola Chus
Gutiérrez sobre el Cali pachanguero- fue el ma-
yor suceso con 300 mil espectadores.

En México, este afio ningtn film logré hacerle
sombra al éxito histérico alcanzado por “No se
aceptan devoluciones” y sus 11,8 millones de es-
pectadores, pero igual se estrenaron ocho titulos
que lograron superar el milléon de espectadores,
y que ademdas son una muestra de la diversidad
del cine nacional. La comedia romantica “Céasese
quien pueda” y la satira “La dictadura perfecta”
superaron los 4 millones de espectadores. El club
del mill6n lo completaron la biopic “Cantinflas”
(2,8 millones), la animacién “La leyenda de las
momias de Guanajuato” (1,9 millones), el musical
“;Qué le dijiste a Dios?” (1,7 millones), la parodia
“El crimen del Cadcaro Gumaro” (1,5 millones), el
film de suspenso “Mas negro que la noche” (1,4
millones) y la comedia “Guten Tag, Ramon” (1,3
millones).

Se estima que al finalizar el afio, el cine mexicano
contabilizard unos 25 millones de espectadores,
una cifra nada despreciable pero que se encuen-
tra por debajo de los nimeros de 2013, cuando
se alcanz6 30,1 millones. Sin embargo, el balan-
ce es positivo, ya que en este 2014 el publico se
dividié en una mayor cantidad de propuestas, a
diferencia del afio anterior donde dos peliculas
concentraron casi el 75% de los espectadores.

Brasil -en afio electoral- coloc6 en el nimero uno
nacional a la comedia “O candidato honesto”, pe-
licula dirigida por Roberto Santucci que parodia
el mundo politico brasilefio y en la que vuelve a
confiar el papel protagénico a Leandro Hassum,
como ya hizo en las exitosas “Até que a sorte nos
separe” y su secuela. La pelicula tiene distribu-
ciéon de Downtown Filmes - compafiia que ha
estrenado varios de los éxitos recientes del cine
brasilefio- y acumulé hasta noviembre 2,1 millo-
nes de espectadores, de acuerdo a datos del Ob-
servatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual.



Otras cuatro comedias superaron el millén de
espectadores: “Os homens sao de Marte...E é pra
14 que eu vou”, “S.0.S. Mulheres ao mar”, “Muita
calma nessa hora 2” y “Vestido para casar”; todas
con el sello de la Globo, ya sea en la produccion o

en los rostros que la cadena ayudé a forjar.

Perd, por su parte, logré pasar el milléon con la
comedia “A los 40", produccién de Tondero Films,
la misma compaififa del gran suceso del cine pe-
ruano, “Asu mare, la pelicula”. Por cierto, para
2015 se espera la secuela de esa produccién, lo
cual prevé elevar la cuota de pantalla del cine na-
cional que igualmente fue positiva en este afio,
con alrededor de 3,5 millones de espectadores
al mes de septiembre. A fin de 2014, se habran
conocido 17 peliculas peruanas, destacindose su
diversidad de propuestas y confirmando la gran
aceptacion que tiene el cine de género, con peli-
culas como “El secreto Matusita”, “El demonio de
los Andes” o “La cara del diablo” incluidas en el
top ten nacional.

En Venezuela y Bolivia se hizo fuerte el peso de
la historia. En el primero, la figura del libertador
Simén Bolivar pudo detener a la saga “Er Con-
de”; “Libertador” acumul6 696 mil espectadores,
mientras que “Er Conde suelto en Hollywood”
sumo6 380 mil. En tanto que en Bolivia, “Olvida-
dos”, film sobre el Plan Céndor, sumé casi 20 mil
espectadores, cifra que practicamente cuadripli-
ca al nimero uno de 2013. Paraguay vivio el sin-
gular éxito de “Luna de cigarras”, comedia negra
de influencia tarantinesca, que pasé los 25 mil
espectadores y sigue sumando; en tanto que en
Uruguay el afio mundialista puso al documental
“Maracand” a la cabeza del ranking con 22 mil
espectadores, con “Mr. Kaplan” pisandole los ta-
lones con 20 mil.

En Ecuador, “Ochentaisiete”, de Anahi Hoeneisen
y Daniel Andrade, atrajo a 13.500 espectadores
del total de 56 mil espectadores reportados para
el cine nacional.

La producciéon de Centroamérica y el Caribe se
encuentra en pleno ascenso, aumentado tanto
su cantidad como calidad. Dentro de la regién,
la pelicula mas exitosa fue “Italia 90", una pro-
duccidn costarricense que rememora la primera
clasificaciéon a la Copa del Mundo de los ticos,




que se lanz6 comercialmente justo antes de que
Costa Rica se convirtiera en una de las sorpre-
sas de Brasil 2014. Escrita y dirigida por Miguel
Gomez, llevé a mas de 97 mil espectadores a las
salas. En Honduras, que el afio pasado tuvo la
pelicula mas exitosa de la region con la comedia
“¢Quién paga la cuenta?”, con mas de 100 mil es-
pectadores, el mayor suceso del afio fue “Cuentos
y leyendas de Honduras” con unos 62 mil espec-
tadores. También destaca en Centroamérica el
buen rendimiento del documental “Invasion”, de
Abner Benaim, el film nacional més visto de Pa-
nama con unos 47 mil espectadores. Como nota
inédita, tres peliculas nacionales llegaron a estar
en forma simultanea en cartelera panameifia.

*Datos analizados hasta el 30 de Noviembre.

Por ultimo, en Republica Dominicana la pelicu-
la mas visto fue “Vamos de robo”, una produccion
dirigida por Roberto Angel Salcedo que marcé un
nuevo récord en la apertura de un film nacional
con 22 mil espectadores.

Ha quedado claro que la distribucién y el publico
han pasado a ser un tema prioritario en Latinoa-
mérica. Para 2015 se espera que se redoblen las
iniciativas en relacion a la distribucién, explo-
rando formas alternativas como las plataformas
online, y la formacién de audiencia, apuntando
especialmente a la descentralizacion.

Datos de taquilla proporcionados por Rentrak (México, Colombia, Venezuela y Centroamérica), Ultracine
(Argentina, Chile, Pert, Uruguay, Paraguay y Bolivia), Observatério Brasileiro do Cinema e do Audiovi-
sual/ANCINE (Brasil) y CNCine (Ecuador).
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BALANCE 2014 Entrevista completa en LatAm cinema @

EL ANO SEGUN LAS AUTORIDADES
OO0OO0O0OO0OO0OO0OOOO CINEMATOGRATFTICAS

Por segundo afio consecutivo, LatAm cinema invité a las autoridades cinematograficas latinoameri-
canas a hacer un balance del afio y a reflexionar sobre los principales desafios que enfrentan sus
cinematografias. Con un tono positivo, los balances evidencian varios puntos en comun. Por un lado, se
puede afirmar que la produccion se ha consolidado en el continente. Es mas, varios paises que estaban
rezagados en esta area —como Panama3, Republica Dominicana y Paraguay, entre otros- han comenzado
a transitar por el camino recorrido por otras cinematografias, dando sefiales de buena salud. Ademas,
queda claro que el cine latinoamericano sigue teniendo su lugar en los festivales internacionales, don-
de ha recogido multiples reconocimientos. Los problemas también se repiten de un pais a otro, con
la exhibicion y circulacién de peliculas, y la conexién con el gran publico, como grandes asignaturas
pendientes. En 2015 se pondran en marcha varias iniciativas para sortear estos problemas, como el
lanzamiento de diversas plataformas VoD de cine iberoamericano. A continuacién les presentamos un
resumen de estos balances cuya version completa esta disponible en nuestra pagina web.
Declaraciones recogidas por Gerardo Michelin.

Instituto .
Mexicano de Jorge Sanchez
Cinematografia Director del Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCINE)

Para el cine mexicano, 2014 ha sido un afio impor-
tante. La produccién se ha mantenido en mds de
120 peliculas, de las cuales 80 por ciento contaron
con apoyos del IMCINE a través de sus diversos
instrumentos. Este afio estimamos alcanzar 25
millones de asistentes a peliculas mexicanas en la
cartelera comercial. Esto permitird, por sequndo
afio consecutivo, sostener una cuota de mercado
de mercado mayor a 10%, lo que no ocurria desde
hace varias décadas.

También fue un buen afio en la exhibicién alter-
nativa, pues se llevaron a cabo mds de cien festi-
vales de cine en el pais y en el plano internacional,
México ha tenido una presencia relevante en 350
eventos y festivales cinematogrdficos.

En resumen, 2014 ha sido un afio que marca una
tendencia favorable para el cine mexicano. Si bien
seguimos enfrentando retos en materia de distri-
bucién y exhibicion, estamos creando estrategiasy
bases sélidas para que las peliculas encuentren al
publico diverso que compone la sociedad mexica-

na, asi como para que conquisten nuevos ptblicos
y mercados en el extranjero.

En el afio que concluye se concretaron también las
primeras fases de implementacién de las platafor-
mas digitales del IMCINE: Filminlatino, Cinema
México Michoacdn e Ibermedia Digital. Creemos
que es muy importante generar estrategias co-
merciales que incentiven ver cine mexicano en
linea con un catdlogo atractivo y estdndares altos
de calidad de imagen y sonido.

Todas estas estrategias, hardn que 2015 sea un
punto y aparte en las acciones del Instituto para
acercar al cine mexicano e iberoamericano a los
ciudadanos. No ha sido fdcil, pues nos enfrentamos
a esquemas de industria que han prevalecido por
muchos afios; pero hemos escuchado y aprendido.

Con la experiencia acumulada, estamos trazando
y abriendo caminos para que mds ptblico tenga
acceso a la cinematografia nacional, iberoameri-
cana y de otros paises. @


http://www.latamcinema.com/especial.php?id=327

Consejo

Martin Rodriguez
Secretario Ejecutivo del Fondo

de Fomento Audiovisual
perteneciente al Consejo Nacional
de la Cultura y las Artes de Chile.

Nacional de
la Cultura y
las Artes

Gobierno de Chile

El 2014 ha sido un afio de sensaciones encontra-
das para el cine nacional. Si bien este afio se ha
logrado una cifra récord de aproximadamente
40 estrenos de largometrajes, lo que trae consigo
una bienvenida variedad de temdticas y géneros
cinematogrdficos nunca antes vista en el cine chi-
leno, nos encontramos a la vez con bajas cifras de
asistencia a estas peliculas. Lo anterior nos obliga
a plantearnos un desafio importante: ;como esta-
blecer un correlato equilibrado entre cantidad de
produccion y la asistencia a esta misma?

Para el 2015 enfrentamos varios desafios: man-
tener las cifras de produccién, mejorar las he-
rramientas existentes de apoyo a la exhibicion y
distribucion de cine y potenciar el acceso nacional
y descentralizado al cine nacional, tanto en el
circuito de las multisalas como en un circuito de
salas independientes.

Adicionalmente desde el CNCA estamos trabajan-
do en la articulacién de una red de salas mayori-
tariamente digitales y destinadas al cine indepen-
diente nacional e internacional.

En proceso de digitalizacién estd muy avanzado en
Chile. Sinembargo los supuestos grandes beneficios
en el ahorro en los materiales de comercializacién
se ven afectados por el cobro del VPF (virtual print
fee), que incide desfavorablemente en la produc-
cion independiente y que idealmente debiera ser
absorbido principalmente por el cine comercial.
A nivel internacional, estamos empefiados en
poder activar prontamente el acuerdo iberoame-
ricano de coproduccion asi como también otros
acuerdos bilaterales estratégicos que nos permiti-
rian potenciar los vinculos con nuestros pares. Un
ejemplo concreto es que en 2015 contaremos tanto
en Chile como en Argentina con una linea de apoyo
para potenciar las producciones enmarcadas den-
tro del acuerdo de coproduccion cinematogrdfica
existente entre nuestros paises.

Pendiente sigue estando avanzar en la toma de de-
cisiones que permitan el surgimiento de mecanis-
mos que permitan efectivamente una circulacion
y distribucion de nuestras obras cinematogrdficas
en un circuito ibero y latinoamericano.

Claudia Triana
de Vargas

Directora del Fondo Mixto de
Promocién Cinematografica
Proimagenes Colombia

Del 1 de enero al 31 de octubre de 2014 se han es-
trenado 21 peliculas colombianas y se estima que
terminaremos el afio con un total de 24 peliculas.
Sin embargo, de ellas tinicamente nueve peliculas
superaron los 10 mil espectadores.

A pesar de tener reconocimiento en los festiva-
les internacionales y nacionales por su calidad e
impacto cultura, hay una gran preocupacion por
la falta de conexion del cine colombiano con las
audiencias nacionales. Hasta el 31 de octubre de
este afio alrededor de 100 largometrajes han par-
ticipado en diferentes festivales y muestras inter-
nacionales, de los cuales 17 han ganado premios u
obtenido algtn tipo de reconocimiento.

En 2014 también se iniciaron los proyectos extran-
jeros que vinieron a filmar al pais a través de la
Ley 1556 y se exportaron servicios por 15 millones
de délares. Fueron seis proyectos (uno de Argenti-
na, uno de Espafia y cuatro norteamericanos) que
ayudaron a crear 592 puestos de trabajo entre
actores nacionales, personal técnico y artistico
y fueron filmados en siete regiones distintas de
Colombia cémo Bogotd y alrededores, Medellin y
Santa Fe de Antioquia, Villavicencio, Santa marta,
Valledupar y Bahia Solano en la costa pacifica.

En cuanto a los desafios futuros, a partir de la
suscripcién de un convenio de cooperacion entre
Proimdgenes y el Banco Interamericano de De-
sarrollo, junto con el acompafiamiento técnico
por parte del Ministerio de Cultura, se pretende
alcanzar dos objetivos especificos. En primer lu-
gar, crear un portal digital que sirva como canal
de distribucién regional de cine de América La-
tina y que a su vez permita la difusion y promo-
cion de productos audiovisuales de la region. En
segundo lugar, se pretende conformar un foro de
coordinacién de las autoridades cinematogrdficas
latinoamericanas para el intercambio de mejores
prdcticas y la convergencia de politicas y marcos
regulatorios en materia de fomento y distribucidn
de cine regional. @


http://www.latamcinema.com/especial.php?id=328
http://www.filmcommissionchile.org
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MAS QUE UN PAIS, UN
MUNDO DE LOCACIONES

Uno de los paises mas seguros de Latinoameérica.
Infraestructura de clase mundial.

Tecnologia y rental de primer nivel.

Carnet ATA.

Técnicos y profesionales del audiovisual altamente capacitados.

www.filmcommissionchile.org
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Juan Martin Cueva
Director Ejecutivo del
Consejo Nacional de
Cinematografia del Ecuador.
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Tenemos una situacién paraddjica: se mantiene
la dindmica de fortalecimiento de la produccion,
pero el cuello de botella de la circulacidn, en par-
ticular en el circuito comercial, sigue estando ahf,
e incluso se ha agravado. Tendremos al finalizar
el afio 17 618 estrenos nacionales, pero la partici-
pacion de taquilla sigue siendo muy marginal, por
debajo del dos por ciento. En ese contexto, estamos
apuntando en dos direcciones:

1- Entender el fomento como algo que va mucho
mds alld de la inyeccién de fondos en las etapas
de produccion de las peliculas. Para ello, tendrdn
incluso que plantearse modificaciones legales. Por
eso hemos decidido realizar un nuevo encuentro
nacional que tenga ese tema, el de la actualiza-
cidn necesaria de la legislacion e institucionalidad
encargada del dmbito cinematogrdfico y audiovi-
sual, como eje de reflexién y discusion.

2- Incidir en la mayor circulacién del cine que se
produce en el pais, y complementariamente en la
diversificacion de las carteleras con programacion
de otros cines del mundo entero. Para esto, esta-
mos construyendo un sistema publico de distribu-
cion, que haga esta intermediacién hasta que las
dindmicas propias del sector sean suficientes y no
requieran de la intervencién del Estado en esto, o
por lo menos que esa intervencion sea de incentivo
Yy no de gestién directa.

En el dmbito de la produccidn, en la perspectiva
del 2015, seguiremos con el proceso de internacio-
nalizacion del cine ecuatoriano, que significa favo-
recer las coproducciones y también la visibilidad
de un sector de empresas proveedoras de servicios
a la produccion que se estd construyendo. En este
mismo orden de ideas, queremos que este afo
vea avanzar el proyecto de constitucion de una
film commission que atraiga, promueva, facilite y
regule la filmacién de producciones extranjeras en

nuestro pais. @

Stephan Proafio

Director de la Direccidon General
de Cine de Panama (DICINE) y la
I Panama Film Commission.

M

Definitivamente, este afio ha sido muy productivo
en materia de cine nacional. La nueva Ley de Cine
ya estd dando sus frutos y generando mucha ac-
tividad entre los cineastas locales. Como un caso
inédito, tres peliculas panamenas estuvieron al
mismo tiempo en la cartelera, manteniéndose en
los primeros lugares de asistencia durante cuatro
semanas. El documental “Invasion” y la pelicula
“Historias del Canal” acapararon también exce-
lentes criticas y lideran lo que ya muchos llaman
el “nacimiento del cine panamerio”. Con “Invasion’,
por primera vez, el pais estard presente en la selec-
cion para los premios Oscars, mientras que “Histo-
rias del Canal” competird en los Goya.

Al mismo tiempo, estdn en produccion cinco largo-
metrajes, tres de los cuales han sido ganadores del
concurso Fondo Cine organizado por esta Direc-
cion. Casi todos ellos estardn listos para mediados
del 2015.0tros aspectos relevantes son el éxito y
crecimiento que estd logrando el Festival Interna-
cional de Cine de Panamd y la realizacién en Pa-
namd de la primera edicion de los Premios Platino
al cine Iberoamericano.

De producir un titulo anual (o ninguno) en los ulti-
mos 20 aiios, hemos saltado a por lo menos nueve
largometrajes entre 2014 y 2015. La gran recep-
cion que ha tenido el ptblico a los primeros estre-
nos también obedece a que fueron exhibidos simul-
tdneamente en 18 salas por todo el pais. Nuestra
Ley de Cine también contempla una cuota de pan-
talla, que no la hemos podido completar por ahora.

Elreto principal de la industria sigue siendo la ad-
quisicion de fondos. Para ello, estamos revisando
los beneficios al inversionista local para que ten-
gan una mayor participacién.

En materia de coproduccién, hemos realizado
proyectos con Cuba, Ecuador y Colombia y estdn
en proceso acciones conjuntas con Venezuela, Ar-
gentina y Espaiia. Ademds, estamos preparando
acuerdos con nuestras contrapartes de Republica
Dominicana, Ecuadory Canadd.


http://www.latamcinema.com/especial.php?id=323

ﬁ PERU | Ministerio de Cultura

Pierre Emile Vandoorne
Director del Audiovisual, la Fonografia y los Nuevos
Medios del Ministerio de Cultura de Pert.

El afio terminard con 17 estrenos de peliculas na-
cionales en salas comerciales (en 2013 fueron 13
y nueve en 2012). Estas exhiben una gran diver-
sidad de temdticas, géneros, modelos de financia-
miento y promocion, con una aceptacion del publi-
co variable pero que en total, al mes de setiembre,
bordeé los 3,5 millones de espectadores. Esto es
visto como un escenario favorable que esperamos
refleje una diversificacién de los modelos de pro-
duccién y una aceptacién creciente, por parte del
ptblico, de la cinematografia nacional.

Desde el Estado, se conté por primera vez desde
la aprobacioén de la ley vigente, con la asignacion
presupuestal establecida por la norma. Se pudo
por ello realizar 14 categorias de concursos, y
apoyar a 65 empresas para proyectos de distinto
tipo: desde el desarrollo hasta la postproduccion,
pasando por la formacién, festivales y otras activi-
dades vinculadas a la cinematografia.

A esto se suma la participacion de la Direccion
Desconcentrada de Cusco que apoyé el cine nacio-
nal convocando al primer Concurso de proyectos
de largometraje de ficcion en lenguas originarias,
para promover el uso de las lenguas indigenas y
celebrar el plurilingtiismo del pais.

Los retos son diversos. Por un lado tenemos la ne-
cesidad de ampliar, y desconcentrar a las regiones,
los espacios de formacion audiovisual a nivel nacio-
nal. Por otro lado, si bien la digitalizacién favorece
la exhibicion del cine nacional, los costos vincula-
dos a ella en las salas comerciales pesan de sobre-
manera cuando se trata de producciones indepen-
dientes, y con una perspectiva de estreno limitado.

La relacién con otros paises se ha dado a través
de intercambios profesionales, tanto en el marco
de coproducciones como en actividades organi-
zadas por el Ministerio de Cultura. Sin embargo,
el Peru no cuenta con acuerdos bilaterales de co-
produccién, cuya suscripcion se buscard promover
durante 2015. @

KlCau

Institutodel e y Audiovisuol del Uruguor

Adriana Gonzalez
Directora del Instituto del Cine y Audiovisual del Uruguay
(ICAU).

El balance es muy positivo. Este ha sido un afio
signado por un conjunto de acciones significativas
que, mds alld de lo inmediato, se impulsaron con
la vision de que resulten beneficiosas para toda la
actividad cinematogrdfica y audiovisual.

Este afio se desarrollé un proceso abierto y parti-
cipativo de reflexion sectorial denominado ‘Com-
promiso Audiovisual, convocado y coordinado por
el ICAU junto a los productores y al gobierno de
Montevideo, y en el que mds de 300 representan-
tes de muy diversas entidades ptblicas y privadas
colaboraron para generar catorce programas con
lineamientos de trabajo acordados en el corto, lar-
goy mediano plazo.

Paralelamente, y en el marco de la digitalizacidn
del parque exhibidor a nivel mundial, se mantu-
vieron negociaciones con los distribuidores y ex-
hibidores y, como resultado, se acordé eximir del
pago del virtual print fee a las peliculas nacionales
y algunas extranjeras distribuidas por distribuido-
res nacionales independientes. Este acuerdo surge
de la comprension por las partes para promover el
cine nacional e independiente en el mercado cine-
matogrdfico y preservar la diversidad de conteni-
dos para la poblacién uruguaya.

Los desafios del mercado uruguayo son variados y
es necesario generar soluciones a los viejos y nue-
vos problemas. En Uruguay ya se estdn estrenando
diez peliculas al afio por lo que se han comenzado
a gestar soluciones para ampliar el circuito de
estreno de las peliculas nacionales integrando en
ese circuito a las salas del interior, favoreciendo
asi la llegada del cine uruguayo a todo el territorio
nacional.

Al igual que en el resto de Latinoamérica, con-
tinuamos teniendo poca presencia de cine ibe-
roamericano en la cartelera nacional. Para dar
respuestas a este desafio, la Reunion Especializada
de Autoridades Cinematogrdficas y Audiovisuales
del Mercosur (RECAM) viene trabajando en la ge-
neracion de un circuito de 30 salas digitales afec-
tadas a la exhibicion de cine regional cuya entidad
encargada de la programacion estd instalada en

nuestro pars. @
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Republica Bolivariana de Venezuela
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Juan Carlos Lossada Acosta
Presidente del Centro Nacional
Auténomo de Cinematografia

de Venezuela (CNAC)

Este afio ha pasado a ser, por mucho, el de mayo-
res logros para el cine venezolano; no solo porque
hemos estrenado 25 largometrajes -que es una
marca récord para nosotros- sino también porque
hemos superado los 4,2 millones de espectadores,
cifra que representa el 16% de todo el cine visto
en el pais, colocdndonos en situacién de liderazgo
en América Latina en cuanto a preferencia por el
cine propio.

Nuestro cine ha alcanzado también el registro mds
alto de participaciones en festivales internaciona-
les, con mds de 230, superando ampliamente el
récord historico de 2013, con 180 participaciones.

Uno de los retos mds importantes que tenemos
es sin duda no solo mantener los logros de estos
ultimos 5 6 7 afos, en que hemos crecido sosteni-
damente, sino sobre todo lograr avanzar mds en

lcinema com

LatAm cinema es un plataforma de informacion
especializado en la industria cinematogrdfica
latinoamericana. Dirigido a profesionales del
sector y al publico en general interesado en el
cine latinoamericano, nuestras revistas digi-
tales ofrecen, junto con nuestra pdgina web, in-
formacion clave para descubrir e impulsar nue-
vos proyectos y negocios cinematogrdficos, asi
como para ampliar la red de contactos profesio-
nales en el continente americano. Con su sede
en Montevideo, LatAm cinema cuenta con una
red de colaboradores residentes en Santiago de
Chile, Sdo Paulo y Madrid.
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términos de audiencia, ademds de continuar re-
tdndonos mds en cuanto a busqueda de calidad,
autenticidad y lenguaje.

Tenemos finalizadas o en avanzado proceso de fi-
nalizacion, 53 largometrajes, buena parte de los
cuales esperamos estrenar exitosamente a lo lar-
go del 2015. Por fortuna contamos no sélo con un
marco legal bastante favorecedor de la industria
local, sino con amplios programas de fomento,
formacién y promocién en el drea del cine, res-
paldados institucionalmente, con solidez desde el
Estado, y con recursos suficientes provenientes de
un fondo creado mediante la Ley de Cine en 2005.

Como todos los afios precedentes, hemos seguido
alidndonos con otras cinematografias hermanas
de América Latina para hacer peliculas en copro-
duccién. Venezuela ha coproducido en la tltima
década mds de 60 largometrajes en asociacion
otros paises de la region. 2014 no fue una excep-
cion, asi como tampoco va a serlo en el futuro, ya
que creemos indispensable la alianza de recursos
humanos, técnicos, artisticos en nuestro continen-
te para seguir construyendo un cine que le estd
diciendo mucho al resto del mundo. @

Suscribete a nuestro newsletter semanal en
www.latamcinema.com/suscripcion.php

Siguenos en internet, en /LatAmCinema
en @LatAmcinema o personalmente

en los diversos festivales y mercados

en los que estamos presentes.
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LATINOAMERICANO EN

NCIA

Las peliculas latinoamericanas continuan buscando su lugar en la car-
telera francesa. En 2014, apenas 33 films latinoamericanos -entre los
que se encuentran seis documentales con coproduccion mayoritaria
francesa- han sido estrenados comercialmente en Francia. Con diez ti-
tulos, Brasil es el pais latinoamericano con mas estrenos en territorio
francés, seguido por Argentina y México. En 2014 también se han es-
trenado films de Chile, Uruguay, Perd, Venezuela, Cuba, Republica Do-
minicana y Haiti. Colombia, por su parte, ha sido el gran ausente tras ha-
ber tenido, en 2013, una destacada presencia en la cartelera francesa.

Por Cédric Lepine.

Hay que ir hasta la posicion 138 del ranking de
peliculas mas vistas en Francia a lo largo del afio
para encontrar a la primera pelicula con partici-
pacién latinoamericana: “La sal de la tierra”, de
Wim Wenders y Juliano Ribeiro Salgado, film con
participaciéon minoritaria brasilefia, distribuido
por Le Pacte, que ha convocado a unos 253.500
espectadores. La chilena “Gloria”, de Sebastian
Lelio, le sigue en el ranking con 123.200 espec-
tadores, ocupando el lugar 190, y la mexicana
“Cristiada”, de Dean Wright, ocupa la posicion
220 con 80.500 espectadores.
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UNE CoMEDIE DE HINIEL BURMAN

AU CINEMA LE 29 OCTOBRE

Cada una de estas peliculas fue lanzada con un
buen nimero de copias en su primera semana
de explotacion (77, 86 y 59, respectivamente),
muy por encima de la media de 20 copias con
las que se suele estrenar el cine latinoamerica-
no en Francia, pero a afos luz de las 890 copias
con las que se estren6 “Transformers 4” o las 302
de “Qu’est-ce qu’on a faitau bon dieu?”, comedia
francesa que encabeza la lista de peliculas mas
taquillera con mas de 12 millones de entradas
vendidas.

SAMUEL LANGE SAMANTHA CASTILLO
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Estas cifras se corresponden con otro dato rele-
vante, el de la cuota de pantalla. Este afio, el cine
francés representa el 43,1 % de los espectadores
mientras que el cine estadounidense el 50,7%,
quedando el 6,2% restante para la cinematogra-
fias del resto del mundo.

Las cifras son minimas y evidencia los cambios
de habitos que ha sufrido el cine en Francia en
las ultimas décadas. Hay que remontarse hasta
las décadas del '40 y del '50 para encontrar pe-
liculas latinoamericanas superando el millén
de entradas en el pais: “Orfeu Negro”, de Marcel
Camus, estrenada en 1959 con 3,7 millones de
espectadores, o “Maria Candelaria (Xochimilco)”,
de Emilio Fernandez (estrenada en 1944, con 1,8
millones de espectadores).

UN CINE SIN ETIQUETAS

Los distribuidores que trabajan con peliculas la-
tinoamericanas tienen algo en comun: ninguno
repara en la nacionalidad de las producciones a
la hora de elegir los titulos de su catalogo. Inclu-
so para Pyramide Distribution, que este afo ha
lanzado tres peliculas latinas (“Pelo malo” de Ma-
riana Rondon, “Los insdlitos peces gato” de Clau-
dia Sainte Luce y “Hoje eu quero voltar sozinho”
de Daniel Ribeiro), el cine latinoamericano re-
presenta una pequefia parte dentro del conjunto
de los 15 largometrajes estrenados durante el
afo. Segtin Eric Lagesse, director general de la
empresa, “el interés que prestamos a las pelicu-
las no esta relacionado con su nacionalidad sino
simplemente con su calidad”.

Sin embargo, esto no impide que algunos conce-
dan un valor particular a esta regién cinemato-
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grafica, como lo expresa Amel Lacombe, directo-
ra de Eurozoom, responsable de la distribucion
en Francia de las argentinas “Tesis para un ho-
micidio”, de Hernan Goldfrid, y “El misterio de la
felicidad”, de Daniel Burman: “Pienso que el cine
latinoamericano presenta una rara mezcla de
madurez y de exotismo. Es un cine que es leja-
no por el desarraigo que propone pero, a su vez,
cercano por la calidad de su factura. Ademas, es
un cine que no necesita etiquetas y que no tie-
ne miedo de mezclar los géneros. Tanto actores
como directores pasan facilmente de la comedia
al drama, de un cine comercial a un cine cuyo pud-
blico es mds bien minoritario.”

Cada ano, las distribuidoras Eurozoom, Urban-
Distribution, Ad Vitam, Pyramide Distribution,
Le Pacte, Les Films du Paradoxe, A3 Distribution,
Arizona Films Distribution y Epicentre Films
ofrecen al menos una pelicula originaria de Amé-
rica Latina a los exhibidores franceses. Algunos
distribuidores, incluso, han comenzado sus acti-
vidades distribuyendo cine latinoamericano. Tal
es el caso de Bobine Films, empresa dirigida por
Jovita Maeder que arrancé sus actividades con la
peruana “El limpiador”, de Adridn Saba y que en
2014 lanz6 “La paz”, de Santiago Loza.

Saje Distribution es otro de esos nuevos distri-
buidores interesado por el cine latinoamericano.
La compafiia lanz6 en 2014 “Cristiada”, tercer
gran éxito latinoamericano del afio que, estraté-
gicamente, no fue presentado bajo la etiqueta de
“art et essai” bajo la cual se suelen presentar las
peliculas latinoamericanas, dejando abierta la
puerta para el gran publico.
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EL PAPEL DE LOS DIRECTORES

Pero lanzar peliculas con tan pocas copias es
todo un desafio. Por eso, es comin ver como
los distribuidores crean lazos directos con aso-
ciaciones locales y salas de cine, o incluso ins-
cribiéndose en la programacién del Cinéma en
Région del festival Cinélatino. Esto ha llevado a
varios distribuidores a que el estreno de sus peli-
culas coincida con la participacién de las mismas
en algun festival francés, de modo de aprovechar
la presencia del director en Francia para presen-
tar y acompafiar las proyecciones en las salas.
“La cantidad de espectadores se duplica cuando
se cuenta con la presencia del director” explica
Marie Chevre, responsable del Cinéma en Région,
que se encarga de la difusién de las peliculas la-
tinoamericanas en las salas de toda la region
Midi-Pyrénées.

Si bien Paris es la ciudad donde se estrenan mas
peliculas latinoamericanas, su acogida también
es buena en las grandes ciudades del sur de Fran-
cia como Toulouse o Montpellier, seguin testimo-
nios de algunos distribuidores.

1ER. FESTIVAL
INTERNACIONAL DE CINE
SAN CRISTOBAL DE LAS CASAS,
CHIAPAS.

16 al 24 de enero, 2015

www.ficsancristobal.com

Para 2015, la distribucién de cine latinoamerica-
no puede entrar en un contexto inédito con el es-
treno de “Relatos salvajes”, del argentino Damian
Szifron, film que serd lanzado en Francia por una
major (Warner Bros.). Como es de esperar, y tras
su exitoso pasaje por el Festival de Cannes, la pe-
licula llegara el proximo 14 de enero al circuito
francés con un numero importante de copias,
contando con grandes posibilidades de marcar
un punto de inflexién en la apertura de nuevas
puertas para la distribuciéon de cine comercial
latinoamericano en Francia.

Datos estadisticos proporcionados por CBO Box
Office: www.cbo-boxoffice.com
Traduccion: Daniel Marroquin Botero

Un especial agradecimiento por su ayuda y tes-
timonios a Laurent Coudurier (CBO Box Office),
Daniel Chabannes (Epicentre Films), Eric Lagesse
(Pyramide), Amel Lacombe (Eurozoom), Jovita
Maeder (Bobine Films) y Marie Chévre (Cinéma en
Région /Cinélatino).
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NUEVO
AGEN'TE

"VENTA

LATINOAMERICANO

El agente de ventas se ha tornado en una pieza fundamental en la cadena
cinematografica. Es uno de los responsables del recorrido internacional
de una pelicula y de explotar sus mejores opciones comerciales. El cine
latinoamericano lentamente ha ido incorporado a esta figura como
parte de su estrategia de distribucion y comercializacién, confiando
-generalmente- en la experiencia de las compafiias de Europa o Estados
Unidos. En Latinoamérica, son pocas las agencias de ventas que operan
y no es casual que éstas estén basadas en los paises con mayor tradicién
cinematografica de laregion: Argentina, Brasil y México. LatAm cinema ha
reunido a cuatro nuevos agentes de ventas latinoamericanos para conocer
su vision sobre las ventanas de explotacion, la venta de cine desde este
lado del mundo y el posicionamiento de sus catdlogos para diferenciarse
en un escenario cada vez mas competitivo. Por Cynthia Garcia Calvo.




VENDO CINE

7iE UNDERDOG FILM @

Establecido en Guadalajara, México, Vendo Cine se propone encontrar el nicho adecuado
para cada uno de sus titulos. Con un catdlogo predominantemente mexicano, esta empre-

sa especializada en cine fuera del circuito busca dar el salto al resto de Latinoamérica.

“Gonzalez” o “No quiero dormir sola” son algunos de los titulos de su catalogo. En Ventana

Sur la empresa busca sumar nuevas producciones contando con su responsable de adqui-
siciones, Arturo Pérez Navarro.




MEIKINCINE

entertainment

Lanzada en agosto de 2013, Meikincine Entertainment participa en Ventana Sur por se-
gundo afio consecutivo. Esta agencia boutique argentina fundada por Lucia Meik, quien
se lanz6 en solitario tras ser responsable del drea de ventas internacionales de la dis-
tribuidora Primer Plano, llega al mercado portefio con un catdlogo consagrado al cine
latinoamericano y la aspiracién de encontrar nuevos titulos para afiadir a su oferta. En
este marco, ofrecera tres screenings de sus ultimas adquisiciones: el drama romdntico
mexicano “Alicia en el pais de Maria”, el thriller psicolégico peruano “El vientre” y la ro-
mantica “Amor, etc” protagonizada por Maria Canale.
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Habanero

Habanero Film Sales es el emprendimiento en solitario del cubano Alfredo Calvino, expe-
rimentado agente de ventas que anteriormente estuvo al frente de Latinofusion. Afincada
en Brasil, esta agencia boutique busca titulos que fusionen lo autoral con lo comercial.
Contando con una variedad de peliculas latinoamericanas -entre las que se encuentran
la chilena “El cordero”, la argentina “El patrén”, la cubana “Venecia” o la recién adquirida
“NN” de Héctor Galvez- Habanero apuesta por mantenerse pequeila para agrandar las
posibilidades de sus filmes, dando un seguimiento cuidadoso y prolongado a cada titulo.




FiGa/Br

La agencia de ventas FiGa International ha destacado como uno de los principales im-

pulsores del cine de autor latinoamericano. Con un catalogo compuesto por titulos cui-

dadosamente seleccionados y una ruta de festivales celosamente marcada, la compaiiia

de Sandro Fiorin y Alex Garcia creé en 2014 una divisién que busca trasladar el mismo

concepto a una cinematografia especifica: la brasilefia. FiGa/Br es el flamante sello que se
propone descubrir a los nuevos talentos de Brasil.
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PRIMER CORTE

Seis largometrajes de ficcion en etapa de postproduccion buscan acelerar
su finalizacién en Primer Corte, el work in progress de Ventana Sur que
desde 2009 se ha convertido en una de las vitrinas internacionales mas
importantes para el cine latinoamericano en desarrollo. Seleccionados por
George Goldenstern, director de la Cinéfondation del Festival de Cannes,
las peliculas optaran por diversos premios, entre los que destacan los
otorgadosporelcanal francés Cine+Club (15.000 euros parael distribuidor
francés que adquiera el film) y por el agente de ventas Habanero (10.000
dolares en adelanto de distribuciéon por representacion internacional).
LatAm cinema te invita a conocer estas seis nuevas propuestas a través
de sus primeras imagenes y las palabras de sus directores.

‘ bazarcine

Agradecimientos: Amanda Gutiérrez Gomes, Amaya Izquierdo, Maria Nufiez, Paula Orlando, Yamile Ramirez y Juan Pablo Solano.
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Clever; instructor de artes mérciales'y padre infelizmente divorciado, esta obsesionado con tunear su
auto'con un'diseno especial: Para hacer realidad su deseo debera viajar a un pueblo remoto donde,
aparentemente, vive el artista capaz de concretar sd suefio. En el camino, personajes excéntricos y
misteriosos lo conducirdn a un destino inesperado. Una aventura solitaria y absurda de un hombre
abatido que intenta llenar un vacio en su vida.

“La pelicula nacié de las ganas de experimentary de jugar al juego de hacer cine. La historia
se fue decantando casi por defecto. Nos gusta el humor que se desprende de las situacio-
nes y que tiene un fondo dramdtico. Nos atraen los personajes extremos, emocionalmente
quebrados, y con potencial para la comedia y la creacion de un universo visual potente. El
lenguaje que buscamos viene de la austeridad de recursos, terreno donde nos formamos
y aprendimos a dominar. Nuestro compromiso con el lenguaje cinematogrdfico se enfoca
en contar las historias ge forma clara, concisa y sin rebuscamientos. También nos interesa

generar climas cautivantes y conmovedores a través de la fotografia, el montaje y la musi-
ca. Hoy tenemos la tranquilidad de haber disfrutado el camino, /éles a lo que ibhamos sin-
tiendo, con el temple y la valentia suficientes para poder hacer la pelicula que queriamos.”
- Federico ‘qugia y Guillermo Madeiro, directores.
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GUARAN I (PARAGUAY-ARGENTINA)

Direccion: Luis Zorraquin / Guién: Luis Zorraquin y Simon Franco / Elenco: Emilio Barreto, Jazmin
Bogarin, Silvia Bayle y Hebe Duarte / Productoras: Salta Una Rana Cine, Z+F Cine y Puatarara

Atilio vive con algunas de sus hijas y su nieta lara a la vera del rio. Su gran anhelo es tener un nieto
hombre para poder transmitirle los secretos de la pesca, de su idioma y de su cultura guarani. La ma-
dre de lara, Helena, vive en Buenos Aires a mil kilémetros. Atilio descubre una carta donde se entera
que Helena esta embarazada, que va a tener un varén, y decide ir a buscar a su hija a Buenos Aires, con
la esperanza de que su nieto nazca en tierra paraguaya.

“Hace nueve afos viajé por primera vez a Paraguay donde me encontré con una cultura
victima de un gran silenciamiento, un pueblo que sobrevivié a un genocidio del cual los prin-
cipales actores fueron sus paises vecinos, incluido el mio. Me propuse contar una pelicula
de frontera, con un fuerte punto de vista paraguayo, del Paraguay de hoy, donde la actual
juventud tiene una vision diferente a la de hace diez anos.

La historia cuenta la relacion de una nieta con su abuelo pescador, quien defiende fuerte-
mente la cultura guarani. Son dos generaciones muy diferentes, que se encuentran y se re-
conocen en un momento de sus vidas. lara, la nifia, floreciendo, y Atilio, su abuelo, peleando
su ultima gran batalla. Ambos recorren esos espacios como si no existieran fronteras, en un
viaje que terminard siendo transformador.” - Luis Zorraquin, director.
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C 3 ! FORNIA (BRASIL)

Direccion: Marina Person / Guion: Marina,
Person, Mariana Verissimo y Francisco
Guarnieri / Elenco: Clara Gallo, Caio Blat,
CaioHorowicz, Livia Gijon, Leticia Fagnani
y Giovanni Gallo / Produccion: Mira Filmes.

Sdo Paulo, 1984. Estel: a adolescencia. El sexo, los amo
todo parece muy comp tio Carlos, y viajar a California p
mayor suefio. Pero tod nferma. Entre crisis y descubrimi
tiene que enfrentar una ivamente, su forma de ver la vida.

< 3
a ‘década'perdida’ en la que la economia bre

“Se suele decir que los ochenta ¢
crecié muy poco. go, para los.que eran '&d&qh-ss)cen tes en aquel momento, los oche
fueron unag inamica )_/_Ilené".de'ﬂescubrimient s. Fue la década en la que nacieron lc
quehoy imos comolas __baﬁcfag cldsicas del rock brasilerio, que evolucionaron de la mano

eventos politicos.y sociales que definieron la historia brasilefia. Es una década en la que .
4,,- “muchgs jévenes descubrieron la politica con el fin de la dictadura y la camparia ‘Diretas jd. Y
j: -tafﬁ.biénﬁze una década en la que esos jovenes descubrierpn el sexo, y junto con eso, el miedo al
i “VIH. Enlapelicula, la historia inicidtica de Estela se funde con la historia de Brasil, creando una
1?, simbiosis en la que las experiencias internas se refleja en?&realidad concreta del mundo real.”
;r" - Marina Person, directora. ° 11
A

a
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PRESOS

(COSTA RICA-COLOMBIA)

Direccion: Esteban Ramirez /

Guion: Esteban Ramirez y Walter ‘.
Fernandez / Elenco: Natalia

Arias, Daniel Marin, Leynar

Gomez, Alejandro Aguilary v
Jennifer Sanchez / Productora:
Cinetel y Proyeccién Film.

dejarlas cuando
vio, Emanuel, ha sido su apoyo por ci
su padre regresa a casa, ella busca indepen
ndémica. A través de Jason, un preso amigo de
jefe, Victoria entrara en contacto con el mun
carcel y explorara los limites de su propia libertad.

“Hace cerca de 40 afios mi padre filmé ‘Los presos, un documen
Costarricense de Produccion Cinematogrdfica. La pelicula fue
maciones al cine. En ella, se retrataba el miserable mundo en el
tenciaria Central en San José. Las imdgenes de los nifnos lanzaa
calles, y a convertirse en fatales candidatos del mundo de la del
mis fibras mds sensibles. A mediados de los noventa, las penas
se abarrotarony el sistema penitenciario colapsd. La Penitencit
cambio. Nuestrasabarrotadasprisionessiguensiendo calderas ht
- Esteban Ramirez, director. @
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(ver video)

PATISAJE INDELEBLE coiomsa

Direccion: Jaime

s Martinez / Guion: Jaime Barrios
Martinez / Elenc to Martinez, Virgelina Vargas,
Luisa Vargas, He éndez e Inés Correa / Produccion:
Yamyle Ramirez y Jaime Barrios Martinez.

Un hombre regresa al pueblo de su infancia, tratando de encon-
trar allf respuestas esenciales para su vida. Recorre con nostal-
gia su casa natal e inicia un reencuentro con personas cercanas
a su pasado. Ve la enorme fabrica de cemento cercana a la hu-
milde poblacion, paisaje que recuerda claramente y que refleja
de alguna manera su conflicto interior.

“La imagen de una enorme explotacion de piedra caliza al lado
de un pequeiio pzﬁblo atrasado, me parecié contundente para es-
tablecer un relato de conflicto interior. Al personaje lo abruma el
desarraigo, deambula en una especie de limbo emocional “en bus-
ca de ese tiempo perdido’. Es un regreso frustrante y dramdtico, un
desencuentro familiar, con su abuela que no le perdona la ingrati-
tud y con el amor de adolescencia que nunca fue ni serd. Un lavado
de conciencia para mirar adelante, un paso dificil en el camino”
- Jaime Barrios, director.


http://bazarcine.com/?p=837
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