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UP TO USS 15,000

DISTRIBUTORS who release Brazilian films
within their own national territories may apply
for awards of up to US$ 15,000 to cover P&A

expenses. Registrations open until December 15,
2015 and from February to June 2016.

UP TO USS 25,000

SALES AGENTS who have a Brazilian film in the
official selection of the Berlin, Cannes, Locarno,
Venice and San Sebastian film festivals
may apply for awards of up to US$ 25,000
for promotional expenses. Registrations
must be made within 7 days of publication
of the official selection for the festival.

MEET OUR TEAM
AT VENTANA SUR!

— An initiative by — e _— — Instutional —
Partner



http://www.cinemadobrasil.org.br

El problema de la distribucién de cine latinoa-
mericano es como el dilema del huevo y la ga-
llina. ;No vemos cine latinoamericano porque
al publico no le interesa y los distribuidores y
exhibidores no quieren arriesgarse, o ante la
falta de distribucién y exhibicién, el publico no
puede generar el habito? Cada afio, son contados
los lanzamientos de peliculas latinoamericanas
en salas de la region. A las multisalas llegan los
grandes lanzamientos -escasisimos- avalados
por alguna major, mientras que el grueso de la
creciente produccién latinoamericana queda en
manos de distribuidores independientes que se
enfrentan a las dificultades de un escenario cada
vez mas complejo.

En los tltimos afios, Peter Marai de Mirada Dis-
tribution viene apostando por la distribucién de
cine latinoamericano en Argentina, donde se re-
pite la misma constante que en el resto del conti-
nente: falta de costumbre y de pantallas. “No hay
tradicion de cine latinoamericano y hay grandes
titulos que se quedan sin estrenar. Ademas, se

da el caso de peliculas importantes con partici-
pacién argentina que tienen estrenos menores”,
observa.

Alfonso Lépez, director de la distribuidora mexi-
cana Alfhaville Cinema, afirma: “A diferencia de
la literatura, la musica o las telenovelas, el cine
latinoamericano no viaja a través de nuestro
continente. El publico -tan acostumbrado a la
cinematografia estadounidense- esta dispuesto
a aceptar las peliculas europeas con cierta cu-
riosidad y beneplacito, y también las comedias
locales, pero rechaza casi de manera automatica
las expresiones cinematograficas de otras nacio-
nalidades latinoamericanas”.

“Se ha perdido el interés por el vecino latinoa-
mericano”, agrega Nelson Carro, Director de Di-
fusién y Programacién de la Cineteca Nacional
de México, uno de los pocos espacios que exhibe
cine de la regién de forma constante en el pais
y que trabaja tanto con adquisiciones directas,
como con distribuidores y agentes mexicanos.



“En Argentina no
hay tradicion de cine
latinoamericano y hay
grandes titulos que se
quedan sin estrenar”

Para Marai, la falta de circulacion es resultado de
una combinacioén letal: “A los distribuidores nos
parece arriesgado, el publico no se anima y los
exhibidores no ven la utilidad”. A este “circulo
vicioso”, como lo define Cynthia Wiesner, cuya
distribuidora Wiesner Distribution trabaja en
Costa Rica, Puerto Rico y Reptiblica Dominicana,
se suman las limitaciones presupuestarias.

“En muchos casos, los distribuidores de peliculas
latinas tenemos un presupuesto limitado para los
estrenos. Hay que ser muy creativo e ir por vias
alternativas para llevar la informacién al publico.
Otra dificultad es la diferencia abismal en el pre-
supuesto de publicidad y el mercadeo”, agrega.

En este sentido, Lopez sefiala que muchas veces
los agentes internacionales pretenden anticipos
“no acordes con el mercado para peliculas de
procedencia latinoamericana”.

LA LENGUA QUE NOS SEPARA

La famosa frase de Bernard Shaw, “una lengua
comun nos separa”’, bien podria ser otro de los
obstaculos para la circulacién de cine latinoame-
ricano. “La manera de hablar, la peculiar entona-
cién de cada region, ese acento propio que a la
vez es distinciéon y orgullo, se torna una condena
y la mayor barrera de aceptacién. Ademas, por
penoso que pueda parecer, hay un cierto menos-
precio histérico por las nacionalidades ajenas,
salvo una o dos. Y esta actitud es reciproca con
otros paises surefos”, sefiala Lopez.

Sin embargo, y aunque pueda parecer un contra-
sentido, la barrera idiomatica no es un proble-
ma en Brasil. Al menos, esa es la percepcién de
Ana Luiza Beraba, que ademas de dirigir Esfera
Films -una de las mas importantes distribuido-
ras de cine latinoamericano en el pais-, es una
estudiosa del comportamiento del cine latino-

A diferencia de la
literatura, la musica
o las telenovelas, el
cine latinoamericano
no viaja a través de
nuestro continente”



americano en el gigante del sur. “Lo que parece
una barrera termina siendo una ayuda, ya que
la gente en Brasil no se fija en los acentos y lee
los subtitulos”, precisa. Ademas, explica que el
cine latinoamericano atraviesa un momento de
esplendor, con “una excelente zafra de peliculas
y distribucién de practicamente todas las peli-
culas festivaleras”, algo impensado hace no tanto
tiempo.

Si bien en Brasil se ha acrecentado la presencia
de cine latinoamericano, la gran limitacién esta
en el propio circuito de exhibicién. “Brasil tiene
solo 2.600 salas para 200 millones de habitantes.
México, con menos gente, tiene 5 mil”, explica.
Ademas, sefiala que el pais carece de politicas
publicas para incentivar la diversidad cultural y
que el cobro de VPF esta dificultando cada vez

“Los distribuidores de
peliculas latinoamericanas
tenemos un presupuesto
limitado para los estrenos”

“El cine latinoamericano
atraviesa un momento
de esplendor en Brasil”

mas el trabajo de los exhibidores y distribuido-
res mas pequefios, que son justamente los que
estrenan este tipo de cine.

Es dificil unificar el criterio de un continente tan
diverso, pero podria decirse que el cine argenti-
no es el que mejor circula mas alla de sus fronte-
ras y el que mas kilometros recorre anualmente.
“Es una cinematografia soélida que logré crear
una marca y valores propios. Darin es un patri-
monio indiscutible del cine latino en el mundo”,
comenta Beraba, que préximamente estrenara

titulos como “La patota/Paulina”, “El abrazo de la
serpiente” y “Magallanes”, entre otros.

“Creo que las producciones argentinas son las
que tienen mayor afinidad y recepcidn entre el
publico mexicano, pero aun asi, su presencia es



escasa’, sostiene Lopez, que
en 2014 estren6é en México
“Wakolda” de Lucia Puenzo y
este afio lanzara “Ciencias na-
turales” de Matias Lucchesi.

Para Wiesner, mas que una
cinematografia, el denomina-
dor comun es un género: la
comedia. “Ningun pais se pa-
rece a otro. Lo que se estrene
en Puerto Rico con mucho
éxito, no me garantiza que
vaya a funcionar en Republi-
ca Dominicana o Costa Rica.
Depende del tipo de pelicula
y de las salas donde se estre-
ne, pero la comedia es un gé-
nero que estrecha esos lazos”,
observa.

Por lo general, los distribui-
dores se decantan por pelicu-
las que han tenido buena re-
percusion en festivales, pero
ante todo buscan filmes que
generen una conexion y des-
tilen autenticidad, y para eso
no existe una formula.

“En una pelicula latinoamericana busco que
sea coherente con respecto a la realidad de su
entorno social o histérico; que nos sorpren-
da con las peculiaridades de su cultura en el
sentido mas amplio, y sobre todo que sea fiel
a la expresién cinematografica que se vive
en su pais. Nada mas penoso que ver una pe-
licula latinoamericanizada”, detalla Loépez.

En el caso de Beraba, su interés reside en el para-
lelismo que se pueda trazar con la realidad bra-
silefia. “Me interesa mucho cuando una pelicula
genera debates y comparaciones con lo que pasa
en Brasil, sea por similitudes o por diferencias.

m

Eso pas6 con ‘Pelo Malo’ y con ‘Conducta”.

Para Carro, es importante “que sea cine de autor,
una pelicula de calidad, que tenga una vision del

“Se ha perdido
el interés
por el vecino
latinoamericano”

mundo que resulte intere-
sante para nuestro publico”.
Peliculas como “Violencia”,
de Jorge Forero; “No todo es
vigilia”, de Hermes Parallue-
lo; “Atlantida”, de Maria Inés
Barrionuevo, o “El perro Mo-
lina”, de José Celestino Cam-
pusano, son ejemplos del
cine que exhibe la Cineteca
Nacional.

“Yo adquiero el cine que me
gustay en el que creo”, afirma
Marai, que puede jactarse de
haber tenido un inesperado
éxito en 2014, cuando la peli-
cula paraguaya “7 cajas” llevd
mas de 70.000 espectadores
en Argentina. Marai espera
repetir ese éxito con la uru-
guaya “Mr. Kaplan” de Alvaro
Brechner y la brasilefia “Qué
horas ela volta?” de Anna Mu-
ylaert, sobre todo después de
los magros resultados de su
estreno latinoamericano mas
reciente: la chilena “Gloria”,
de Sebastian Lelio, “un film
que fue muy bien recibido
por la critica, pero no por el publico”.

La circulacién de obras ha ganado importancia
en la agenda de instituciones y autoridades ci-
nematograficas del continente, que empiezan a
apuntar a las nuevas ventanas de distribucion
como el VOD. Solucién para unos y problema para
otros, el VOD sigue sumando iniciativas, aunque
ninguna plataforma latinoamericana ha logra-
do aun establecerse a nivel panregional. Buscar
nuevas formas de distribucion estd en la lista de
prioridades de la Federacién Iberoamericana de
Productores Cinematograficos y Audiovisuales,
y desde Ibermedia se ha avanzado un paso con
Ibermedia TV, que emite una seleccion de peli-
culas iberoamericanas a través de las televisio-
nes publicas. Pese a ello, la distribucién contintia
siendo el cuello de botella de una regién que vive
su auge de produccion.
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DE 2015

La comedia sigue liderando la taquilla la-
tinoamericana y su éxito es incuestiona-
ble en paises como México, Brasil o Peru.
Ademas de estar primeras en el ranking
de peliculas nacionales mas vistas, las
comedias latinoamericanas han logrado
competir de igual a igual con los bloc-
kbusters hollywoodenses. Por otro lado,
el género documental sorprendid en va-
rios paises, especialmente en Colombia,
donde un documental de naturaleza fue
la pelicula nacional mas vista. Mientras
tanto, en Argentina sigue triunfando el
cine de autor concebido para el gran pu-
blico. Pero si bien el cine nacional ha te-
nido grandes éxitos en los mercados mas
importantes del continente, no ha conse-
guido superar la barrera de los 100.000
espectadores en la mitad de los paises in-
cluidos en este informe.

Infografia realizada con informacién registrada entre el 15/11/2014 y el 15/11/2015.
Fuentes: Rentrak (Brasil, Colombia, Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, México, Nicara-
gua, Panama y Venezuela), Ultracine: (Argentina, Bolivia, Paraguay y Uruguay), Tondero (Pert) y

BF (Chile). No se ha incluido informacién de Ecuador al no contarse con datos oficiales de taquilla.



3.724.995

LOUCAS PRA

CASAR (BrAsIL) *

4 . 131 . 013 de Roberto Santucci

UN GALLO

CON MUCHOS
HUEVOS
(MEXICO)
de Gabriel Riva

Palacio-Alatriste

ASU MARE 2
(PERU)

de Ricardo Maldonado

* El film “Vai que cola” de César Rodrigues
-estrenado el 1/10/15- acumulaba
3.224.852 espectadores al cierre de
esta edicién y contintia en cartelera.




772.801

(COSTA RICA)

312.000

(CHILE)

(VENEZUELA)

90.352

UNA LOCA NAVIDAD
CATRACHA (HONDURAS) 26.334

de Carlos Membreo y Gerson Ortega  TXCANUL (GUATEMALA)
de Jayro Bustamante

21.171
BOQUERON (BoL1via)
de Tonchy Antezana 13 ‘ 412
EL SALVADOR:
ARCHIVOS PERDIDOS
DEL CONFLICTO
(EL SALVADOR)
de Gerardo Muyshondt

11.085

MANGORE POR AMOR
AL ARTE (PARAGUAY)

de Luis Vera

6.999
UNA NOCHE SIN LUNA

(URUGUAY) de Germn Tejeira

6 o 7 8 Agradecimientos:

KENKE (pPANAMA) “f\ i RENTRAK ‘=
de Enrique Pérez Him ULTRACINE Y e n



Balance completo en LatAm cinema o

kil ano

segun las autoridades cinematograficas.

Invitados por LatAm cinema, las autoridades cinematograficas del continente ha-
cen su balance del afio y analizan los desafios para 2016. Una vez mas, el mapa
del cine latinoamericano es tan diverso como sus obras. Sin embargo, parecen los
distintos territorios compartir algunos logros -como la gran aceptacion interna-
cional de sus peliculas- y varias preocupaciones -como la circulacion de obras en
el continente o la conexion de las obras con el gran publico. Este afio, contamos por
primera vez con la participacion de Paraguay y celebramos el rapido crecimiento
y la integracion que esta teniendo el cine de este pais en la region. A continuacion
presentamos un resumen de los balances de cada pais, cuya version completa esta

disponible en nuestra pagina web. Declaraciones recogidas por Gerardo Michelin.

Manoel Rangel
Director-presidente de la Agéncia
Nacional do Cinema de Brasil

andne

Agéncia Nacional
do Cinema

El audiovisual brasilefio vive un buen momento,
con un mercado en crecimiento constante. Hasta
noviembre de este afio, la taquilla en Brasil al-
canzo los 155 millones de entradas y una factu-
racion de 2,1 billones de reales. Comparado con
el mismo periodo de 2014, supone un aumento
de 320 millones de reales y 14 millones de en-
tradas mas. Estaremos cerrando el afio con 170
millones de entradas vendidas.

La taquilla del cine nacional también crecié. La
cuota de mercado del cine brasilefio esta por
arriba del 19% en el segundo semestre y la can-
tidad de estrenos nacionales podria superar el
record de 129 titulos registrado en 2013.

Este también serd el afio con mas aperturas de
salas de cine en nuestra historia reciente, con
cerca de 250 nuevas salas. Hicimos una fuerte in-
version en digitalizacion: el pais ya tiene un 93%
de las salas digitalizadas y va rumbo a la digita-
lizacion total.

En 2016 tendremos una de las mejores zafras

de cine brasilefio de los ultimos afios. Ya se ha
programado el estreno de mas de 30 peliculas
brasilefas y esperamos superar los 100 estrenos
nacionales.

En el correr del préximo afio haremos una inver-
sion de 640 millones de reales (unos 170 millo-
nes de doélares) en las distintas lineas de apoyo
del Fondo del Audiovisual, que abarcan desde el
desarrollo de guiones y formatos, hasta la pro-
duccién de peliculas y obras seriadas para televi-
sion, y la apertura de salas de cine en Brasil.

También tenemos el desafio de construir el mar-
co regulatorio para el servicio de video bajo de-
manda (VoD) que garantice la seguridad juridica
a los proveedores y asegure la presencia de con-
tenido y empresas brasilefias en ese servicio, asi
como su contribucién al desarrollo de la indus-
tria audiovisual brasilefia. @


http://www.latamcinema.com/especiales/balance-2015-manoel-rangel-director-presidente-de-la-agencia-nacional-do-cinema-de-brasil/

Claudia Triana
de Vargas

Directora del Fondo Mixto de
Promocién Cinematografica
Proimagenes Colombia

Este afio fue uno de los mas mediaticos e impor-
tantes a nivel internacional para el cine colom-
biano gracias a los premios conseguidos por “La
tierra y la sombra”, de César Acevedo (Camara de
Oro en Cannes) y “El abrazo de la serpiente, pre-
miada y estrenada en varios paises, por nombrar
solo dos ejemplos de las 35 peliculas nacionales
que vamos a terminar estrenando en 2015.

A 31 deoctubre, 2.672.428 espectadores han vis-
to las 28 peliculas colombianas estrenadas hasta
el momento de realizar este balance y una de
ellas, “Uno al afio no hace dafio” de Dago Garcia,
aportd 1.132.960 espectadores a la taquilla local.
Eso permite prever que finalizaremos el afio con
aproximadamente 3 millones de espectadores.
En resumen, este afio hemos aumentado la canti-
dad de titulos estrenados en un 20% (de 28 a las
35 con las que finalizaremos el afo) y la cantidad
de espectadores del cine nacional en un 14%,
aproximadamente.

Es de resaltar que debido al buen desempefio de
la taquilla en el pafs -principal fuente de ingre-
sos del Fondo Para el Desarrollo Cinematogra-
fico (FDC)- el Consejo Nacional de la Artes y la
Cultura en la Cinematografia, pudo entregar 1,3
millones de dolares adicionales a los previstos
para este afo.

En los ultimos afios hemos demostrando que
Colombia tiene peliculas con calidad, originales,
y competitivas. En promedio, en los tres ultimos
afios, hemos estrenado 23 titulos nacionales
en salas de cine, llegando a tener una produc-
cion estable que nos pone al nivel de los paises
emergentes.

Nuestro gran reto para los préximos cinco afios
es conectar las producciones con sus audien-
cias, conocerlas mejor y atender sus habitos de
consumo. Para el 2016 se plantearan nuevos
estimulos para iniciativas de los distribuidores,
de las muestras y festivales que promuevan el
cine nacional y se iniciara un programa piloto de
apreciacion del cine desde las escuelas.

Consejo Martin Rodriguez

Nacional de
la Cultura y
las Artes

Secretario Ejecutivo del Fondo

de Fomento Audiovisual
perteneciente al Consejo Nacional
de la Cultura y las Artes de Chile.

Gobierno de Chile

Este afio ha ocurrido en Chile algo interesante
si comparamos la situacion del cine chileno en
territorio nacional: habiéndose estrenado a la
fecha un nimero significativamente menor de
peliculas que a igual fecha del 2014, la participa-
cion del cine nacional ha crecido, superando un
4% del total de espectadores, con 23 estrenos en
salas comerciales que han sumado 919.903 es-
pectadores. Estas 23 peliculas a su vez represen-
tan un 12% del total de 193 peliculas estrenadas
en el pais, porcentaje que a igual fecha del afio
pasado rondaba un 20%. Al igual que en el 2014,
el 2015 no habido ningin blockbuster nacional
que haya superado cifras sobre los 500.000 es-
pectadores, como si ocurri6 el 2012 y el 2013.
Este afio la pelicula méas vista ha sido un drama
basado en hechos reales que rompi6 la tonica de
los tres afios anteriores en los que lo mas visto
habian sido comedias. Todo lo anterior no per-
mite sacar conclusiones categoéricas, pero pare-
ciera haber indicios que nos llevan a creer que
podria ser una mejor opciéon para nuestro cine
fomentar una cantidad de estrenos anuales que
permita que cada uno de estos lanzamientos no
se vea opacado por el siguiente estreno nacional.

Al igual que en afos anteriores el gran reto sigue
siendo el mismo: lograr un aumento sostenido
de asistencia al cine nacional, algo que espera-
mos poder seguir logrando con lineas de apoyo
financiero para la distribucién, tanto en el circui-
to de multisalas como en el de de salas alternati-
vas. Naturalmente sabemos que en la formacién
de publico, idealmente comenzando a temprana
edad, estad la semilla para un publico que sepa
reconocer masivamente en su propio cine ele-
mentos que le resulten generadores de identifi-
cacion y que aporten un sentido identitario y por
esto seguiremos potenciando institucionalmente
los programas que apoyan esta formaciéon de
publico.



Juan Martin Cueva

( I I x Director Ejecutivo del
- Ecuador

Consejo Nacional de
‘ I Ie Cinematografia del Ecuador.

El cine ecuatoriano se ha mantenido mas o me-
nos con las mismas cifras de produccion y de es-
trenos, aunque este ailo no hemos tenido ningu-
na pelicula que sobresalga con respecto al resto
en cuanto a circulacion en festivales o a resulta-
dos de taquilla. Hasta mediados de noviembre,
hemos registrados 11 estrenos nacionales en el
circuito comercial. Si bien no contamos con cifras
de taquilla o de espectadores, es evidente que
tenemos un problema: la producciéon nacional
tiene un acceso muy marginal al circuito comer-
cial y un acceso ain muy restringido al resto de
ventanas.

En el balance cabe destacar una linea de trabajo
muy importante que implementamos en Ecuador
y que responde a una disposicidn constitucional
y a un asunto que tiene mucha fuerza politica, y
conceptual, que es el tema de la interculturali-
dad. Por primera vez se abrid este afio una linea
de fomento a la produccion intercultural que
apunta tanto a la produccién comunitaria como a
la produccién audiovisual de los pueblos y nacio-
nalidades del Ecuador.

Tampoco podemos hacer una evaluacién del afio
que se cierra sin hacer un balance critico de la
aplicacion de la Ley Organica de Comunicacion
y sus resultados en lo que tiene que ver con el
cine nacional. Dicha ley, que ya esta en vigencia
desde hace mas de dos afios y que deberia ha-
ber marcado ya resultados positivos en lo que
se refiere al espacio para la produccién nacional
independiente en la programacion de la TV y en
el financiamiento de proyectos cinematograficos
por parte de los canales, no ha tenido los resulta-
dos esperados hasta el momento.

Por ultimo, en febrero del 2016 celebraremos los
diez afios de vigencia de la Ley de Fomento del
Cine Nacional y el principal reto que enfrenta-
mos en Ecuador es como ampliar la circulacion
de la produccién que se ha logrado fortalecer en
esta década.

_ Jorge Sanchez
Instituto Director del Instituto

M§Xican0 de Mexicano de Cinematografia
Cinematografia  (jMCINE)

En un balance general, 2015 ha sido un afio posi-
tivo para el cine mexicano en el que hemos puesto
en marcha tres plataformas digitales con partici-
pacién publica para que la poblacién tenga una
ventana de acceso al cine mexicano, al de Ibe-
roaméricay alo mejor de la cinematografia mun-
dial. Cinema México, Filminlatino y Pantalla CACI
son proyectos complementarios dentro de una vi-
sion institucional acerca del papel que deben des-
empefiar las herramientas digitales para mejorar
las dindamicas de exhibicién del cine nacional.

En materia de produccién, 2015 ha sido un afio
histérico para el cine mexicano y estimamos
que con las 140 peliculas que se produciran es-
taremos superando la cifra récord que se habia
registrado en un ya lejano 1958, cuando se pro-
dujeron 135 peliculas. Respecto a la asistencia
del cine mexicano, estimamos que llegaremos
a 18 millones de asistentes al finalizar el afio,
con mas de 75 peliculas nacionales estrenadas.

La presencia del cine de México en el mundo si-
gue siendo relevante, traducido no solamente en
participaciones en festivales internacionales sino
también en los mas de 160 premios conseguidos.
Entre los retos que nos hemos planteado en el IM-
CINE se encuentra promover el desarrollo de los
circuitos de cine independientes, para lo que es-
tamos disefiando una convocatoria que permita
apoyar la modernizacion de estos espacios y que
nos ayuden a garantizar al menos 500 mil asisten-
tes anuales para el cine mexicano en este circuito.

Otra de las estrategias serd ampliar y fortalecer
la comercializacion del cine mexicano en el mun-
do. Para nosotros es importante continuar traba-
jando con una vision regional, a través de mante-
ner y ampliar la firma de convenios bilaterales de
codistribucién y coproduccién. Pensamos que el
cine mexicano e iberoamericano consolidara su
desarrollo si logramos hacerlo llegar a mayores
publicos y nichos de mercado en nuestros paises.

®


http://www.latamcinema.com/especiales/balance-del-ano-jorge-sanchez-director-del-instituto-mexicano-de-cinematografia-imcine/

Stephan Proafio
Director de la Direccién General
de Cine de Panama (DICINE)

El desarrollo de Panama como escenario para
coproducciones internacionales y como centro
de produccion ha continuado consolidandose en
2015. Paralelamente al atractivo y diversidad de
sus locaciones, la tranquilidad social, la facilidad
para desplazarse, la conectividad mundial y su
economia dolarizada, el pais cuenta cada vez mas
con profesionales y técnicos que responden a las
exigencias internacionales.

Un factor vital en nuestro desarrollo ha sido la
exitosa realizacion del Festival de Cine Interna-
cional de Panama (IFFP) que ha logrado un exce-
lente prestigio internacional en tan sélo cuatro
afios. El certamen es actualmente el referente y
vitrina del mejor cine centroamericano y ha fir-
mado un importante acuerdo con el Marché du
Film para promover su work in progress, Prime-
ra Mirada.

Durante este afio se produjeron cinco largome-
trajes, que si bien ya estan listos para su exhibi-
cion, sus realizadores han preferido estrenarlos
en el 52 IFFP, en abril de 2016.

Para el afio entrante, ademds de continuar con
nuestros patrocinios y actividades de fomento al
cine nacional, estaremos enfocados en aumentar
los beneficios al inversionista local para que ten-
gan una mayor participacion.

Tras una pausa en 2015, también se reiniciara el
Concurso de Cine del Fondo Cine que repartira
premios por 2 millones de ddlares entre largo-
metrajes, documentales, guiones y postproduc-
cién. Adicionalmente se realizard un Concurso de
Cortometrajes con incentivos de 200 mil d6lares.
Hay que destacar que nuestra Ley de Cine con-
templa una cuota de pantalla que aiin no hemos
logrado completar. También estd en desarrollo
una revision de la actual Ley panamefia para ha-
cer nuestra oferta como destino audiovisual en
la regién atin mas competitiva. Esos incrementos
entrarian a funcionar en el primer semestre de
2016. Para el préximo afio tenemos compromi-
sos para producciones internacionales por mas
de 23 millones de délares y una inversién local
de casi 10 millones mas, suma que en conjunto
superara el total de lo recaudado en los cuatro
ultimos afios. @

Augusto Netto
Direccién de Comunicacién
de la Secretaria Nacional
de Cultura de Paraguay

En el periodo 2014 - 2015, Paraguay ha logrado
un récord de estrenos y de exhibicidn en salas de
cine comerciales y alternativas que dan cuenta
de un dinamismo sin precedentes. Se han estre-
nado diez peliculas, 16 se encuentran en la fase
de preproduccién y rodaje, mientras que seis es-
tan en la fase de desarrollo de guion. De los diez
estrenos logrados en este periodo, la mitad lo
han hecho en salas comerciales nacionales.

La articulacién que el sector del cine y el au-
diovisual ha logrado se materializa con la Mesa
Multisectorial del Audiovisual, que aglutina a ac-
tores publicos y privados. Esta plataforma es un
espacio que favorece la construccién de objetivos
comunes y el impulso de estrategias, proyectos y
acciones. Entre los logros de su gestion figura la
creacion de la primera film commission del pais
-la Comisién Filmica de Asuncion- y del Fondo
de Desarrollo Cinematografico de la ciudad, asi
como la elaboracién de un anteproyecto de Ley
de Cine que se encuentra en revision.

El incremento cuantitativo y cualitativo de la
produccién nacional debe seguir una curva as-
cendente, por lo que los criterios y los mecanis-
mos de incentivos no solo deben ser fortalecidos
sino articulados entre si, cautelando la atencion
de principios como competitividad, diversidad e
inclusion.

Siguiendo el camino recorrido por otros paises,
Paraguay prestara especial atencién a la circula-
cién de obras. Hay un convencimiento creciente
de que el punto critico no se reduce solo a la pro-
duccion, sino a la distribucién y, en tal sentido, a
la formacién de publicos.

Finalmente, el asunto crucial se focaliza en la
promulgacion de Ley de Cine, en cuyo marco se
prevé la creacion del Instituto Nacional del Au-
diovisual Paraguayo y del Fondo Nacional del

Cine. @
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@ PERU | Ministerio de Cultura

Pierre Emile Vandoorne
Director del Audiovisual, la Fonografia y los Nuevos
Medios del Ministerio de Cultura de Perd.

Durante 2015, en el Pert se han mantenido ten-
dencias de los ultimos afios, como por ejemplo
el incremento de las peliculas nacionales estre-
nadas en salas comerciales. Asi, se pasé de 13
estrenos nacionales en 2013 a 17 en 2014 y ce-
rraremos 2015 con 29 largometrajes nacionales
estrenados en circuitos comerciales. Estos datos
reflejan un dinamismo y crecimiento en la activi-
dad cinematografica nacional, que coincide con
un aumento de la asignacion presupuestal para
el cine, a nivel del estado, pero también con un
aumento de iniciativas privadas. De las 29 pelicu-
las estrenadas, diez contaron con apoyos direc-
tos del estado.

Por tercer afio consecutivo una pelicula perua-
na alcanzé el primer lugar del ranking anual
de asistencia del publico, con mas de tres mi-
llones espectadores, y la taquilla total del cine
peruano borde6 los cinco millones y medio de
espectadores.

Uno de los mayores retos que tenemos por delan-
te es posicionar una agenda para el cine nacional
en el contexto de las elecciones presidenciales,
que se llevaran a cabo en marzo. Como es razo-
nable, esto generara una mayor atencién a los
temas vinculados a la transicion del gobierno, en
detrimento de agendas sectoriales especificas.
Sin embargo, quedan pendientes diversos temas
vinculados al sector como la creacién de una film
commission, la actualizacién de la normativa ci-
nematografica, la visibilizacién de la produccién
nacional, la formacién de publicos y profesional,
entre otros. También se han realizado acciones
para el fortalecimiento profesional con charlas,
seminarios y talleres dirigidos al perfecciona-
miento del sector y de los proyectores postu-
lados a las diversas fuentes de financiamiento,
nacionales e internacionales.

Finalmente, buscamos generar aliados en otros
sectores del Estado, para lograr una politica de
internacionalizacidn del cine y el audiovisual del
Pert, que deberia, en 2016, reflejarse en una ma-
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Yvette Marichal

directora general de la Direccién General

de Cine de la Republica Dominicana

Nuestro pais crece cinematograficamente gra-
cias a su Ley de cine y, al dia de hoy, se estan
produciendo mas de veinte peliculas al afo. En
2015 se han producido y estrenado 16 peliculas
dominicanas y el cine nacional alcanzé una cuota
de pantalla del 33%. Ademas, hemos recibido in-
numerables producciones internacionales en los
estudios privados que estan instalados en el pais.

En materia de incentivos, este afio se presentaron
un total de 21 proyectos, 16 de los cuales eran
nacionales y los cinco restantes internacionales.
Estimamos que estos ultimos han aportado una
inyeccidn de capital en la economia dominicana
de unos 8 millones de dolares. Junto a ellos, tam-
bién tuvimos producciones internacionales que
no optaron por esos incentivos y que vinieron
atraidos por las bondades que ofrece nuestro
pais como destino filmico. Estas producciones
inyectaron mas de 1,3 millones de ddlares por lo
que, en conjunto, calcualamos que el pais perci-
bi6 un total de 9,3 millones de ddlares a través de
la inversién extranjera.

En el ambito de la distribucién internacional hay
que destacar el éxito alcanzado por “Ladrones”,
primera pelicula surgida del acuerdo con Lantica
Media y que fue distribuida por Pantelion, El film
recaud6 mas de 3 millones de d6lares en Estados
Unidos, convirtiéndose en la pelicula dominicana
con mayor éxito taquillero en ese pais.

El desarrollo del cine en Republica Dominicana
necesita indudablemente de acuerdos de copro-
duccién que ayuden a crear las condiciones para
acceder a una mayor cantidad de ventanas de
exhibicién y a aumentar su calidad y visibilidad
internacional. Por eso, estamos en el proceso de
suscripcion, ratificaciéon y adhesién de algunos
instrumentos internacionales en materia de in-
tegracion, tales como el Acuerdo Iberoamericano
de Coproduccién Cinematografica. Una vez com-
pletados esos pasos, nos dedicaremos a suscribir
acuerdos bilaterales de coproduccién para lo
cual ya hemos iniciado conversaciones con Is-

yor presencia en los mercados internacionales. @ rael, Espafia, México y Canada. @
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Industria
Guadalajara

‘:% La pieza clave para
N concretar proyectos

— de cine en Iberoamérica.

e Mercado de cine ¢ |ndustria Incluyente
e 12° Encuentro de Coproduccion e El principio del film
s Guadalajara Construye 10 / e Industria en Formacion

Works in progress

www.industriaguadalajara.com


http://www.industriaguadalajara.com

Datos estadisticos proporcionados por CBO Box Office : www.cbo-boxoffice.com Agradecimiento especial por la
informacidn precisa suministrada a Laurent Coudurier (CBO Box Office), y Thomas Pibarot y Jean Labadie (Le Pacte).
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En 2015, menos del 1% de las entradas de cine
vendidas en Francia correspondieron a peliculas
de produccién latinoamericana, mientras que
estas peliculas representaron el 4,5% del total
de los filmes distribuidos. La distribucién de pe-
liculas en el pais se divide, por su origen, entre
Francia (39%), Estados Unidos (23%) y el resto
del mundo (38%), que en términos de especta-
dores corresponde al 30%, 60% y 10%, respecti-
vamente. Las cifras son muy claras, con la menor
cantidad de peliculas, el cine estadounidense
concentra la mayor parte de las entradas vendi-
das en los cines franceses.

El afio empez6 muy bien para el cine latinoame-
ricano con el esperado estreno de “Relatos salva-
jes” de Damian Szifron, distribuido por Warner
Bros. Con 223 copias, la major estadounidense
consigui6 vender 520 mil entradas y situar esta
coproduccion entre Argentina y Espafia como el
film latinoamericano mas exitoso de 2015.

Por su parte, la brasilefia “Que horas elavolta?” de
Anna Muylaert, distribuida por Memento Films
en 130 pantallas, llevé a unos 161 mil espectado-
res alas salas francesas y quedd segunda entre las
peliculas latinoamericanas mas vistas del afio.*

En cuanto al resto, solo cuatro obras lograron
superar la barrera de los 30.000 espectadores:
el film de animacion uruguayo “Anina” de Alfre-
do Soderguit, distribuida por Septieme Factory
(35.1100 entradas vendidas. El film alcanzé a
estar en 176 salas coincidiendo con las vacacio-

nes escolares); la colombiana “Gente de bien”, de
Franco Loli y distribuida por Ad Vitam con 43
copias (33.739 entradas); la argentina “Jauja”,
de Lisandro Alonso, distribuida por Le Pacte con
28 copias (32.443 entradas), y el documental “El
botén de nacar”, de Patricio Guzman, distribuida
por Pyramide con 54 copias (32.334 entradas,
pero cuya distribucion recién comenzaba al mo-
mento de escribirse este articulo).

El top-ten se completa con “Casa grande”, de
Felipe Barbosa, distribuida por Damned con 16
copias (14.651 espectadores); y las colombianos
“Los hongos”, de Oscar Ruiz Navia (8.939), dis-
tribuida por Arizona Films con 25 copias, y “Re-
fugiado”, de Diego Lerman (8.608 espectadores),
distribuida por Haut et Court con 36 copias.

Sin contar Warner Bros., la difusién de largome-
trajes latinoamericanos que atrajeron mas pu-
blico a las salas estuvo a cargo de distribuidoras
“fieles” a esta area geografica: Pyramide, Ad Vi-
tam, Memento Films y Le Pacte, empresas que en
2014 trajeron a las salas francesas titulos como
“Gloria”, “Pelo malo”, “Los insélitos peces gato”,
“Hoje eu quero voltar sozinho” y “Heli”, entre
otros. Aunque estas distribuidoras no tienen el
poderio de una major capaz de ocupar cientos de
pantallas desde la primera semana de exhibicion,
han logrado conquistar un espacio para el cine
latinoamericano, tanto entre los espectadores
como en el circuito de salas.

Pero mas alld de este nucleo duro de distribui-
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doras que suelen apostar por el cine latinoame-
ricano, este afio han irrumpido nuevas compa-
fifas con peliculas de la regiéon, como Sokol Films
(“Vientos de agosto”, de Gabriel Mascaro), Tucu-
man Films (“Délares de arena”, de Israel Carde-
nas y Laura Amelia Guzman) y Septieme Factory
(“Anina”). Ellas se suman a empresas como Bobi-
ne Films (“El Evangelio de la carne”, de Eduardo
Mendoza de Echave), Iskra (“Sangre de mi san-
gre”, de Jérémie Reichenbach), Damned, Pretty
Pictures (“Manos sucias”, de Josef Wladyka), Zoo-
trope Films (“La jubilada”, de Jairo Boisier) y Wild
Bunch Distribution (“Chronic”, de Michel Franco).

Con cinco peliculas, el cine argentino ha sido el
mas prolifico este afio en Francia, seguido de Co-
lombia, Brasil y Chile, con cuatro. También se es-
trenaron peliculas de Pert, Guatemala, Republica
Dominicana, Uruguay y México, pais este ultimo
que esta presente, ademas, con varias coproduc-
ciones con Francia.

Los festivales de cine europeos parecen el mejor
punto de partida para el cine latinoamericano en
Francia. De las 25 peliculas distribuidas en 2015,
17 pasaron antes por certamenes de primer nivel
como Cannes, Berlin, San Sebastian o Toronto, lo
que les permitio ser catalogadas como “Art et Es-
sai” (“Arte y ensayo”) y, en la mayoria los casos,
asegurarse un lugar en este circuito alternativo.

También se constato el interés de Francia en cier-
tos autores insoslayables, cuyas peliculas tienen

VIGGO MORTENSEN

Jauja
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asegurada una difusién sistemdtica en Francia,
directores como Lisandro Alonso, Diego Lerman,
Pablo Larrain, Patricio Guzman o Michel Franco.
Este fendmeno se enmarca en el fenomeno del
“cine de autor”, tan celebrado por la critica y tam-
bién por el publico francés.

La coproduccion se ha convertido en un camino
seguro para conseguir distribucién en las salas
francesas. Este afio, ocho peliculas latinoameri-
canas con participacion francesa han logrado su
distribucién comercial.

En términos generales, la presencia del cine lati-
noamericana en Francia responde a una féormu-
la que combina unos pocos titulos comerciales
con otros de corte autoral. Con toda seguridad,
el panorama va a volver a repetirse en 2016,
cuando “Los 33” de la mexicana Patricia Ri-
ggen desembarque en la cartelera de la mano
de Warner Bros., mientras que otras obras mas
pequenas como “Paulina” de Santiago Mitre,
“Eva no duerme” de Pablo Aguéro, “La tierray la
sombra” de César Augusto Acevedo o “Un mons-
truo de mil cabezas” de Rodrigo P13, alcanzaran
su estreno comercial avalados por sus premios
internacionales.

* Nota de redaccion: las cifras contempladas en este articulo corres-
ponden a estrenos registrados hasta finales de octubre de 2015. Al
momento de escribir estas lineas restaba atin por distribuirse ocho
peliculas latinoamericanas, de las que se pueden esperar resultados
considerables en términos de asistencia de piblico, especialmente
con “El club” de Pablo Larrain, distribuida por Wild Bunch.
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cinema com

Imjtema com

Informaciéon que crea industria.

LatAm cinema también es networking.

Por eso seguimos tendiendo redes para que conozcas quién y qué
esta moviendo la industria del cine en Latinoamérica. Ademas
del portal y el boletin semanal, ahora tienes nuestras revistas

digitales, que te ayudaran a descubrir los principales mercados

e interiorizarte con los temas claves de la industria.

Te invitamos a leerlas on line o descargarlas en
dispositivos méviles desde latamcinema.com

latamcinema @LatAmcinema
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» El UNICO resumen de la industria latinoamericana,
europea vy estadounidense.

* Informacion estadistica completa de México y
resumen de mas de 15 paises.

* Sin errores. Sin aproximados. Informacion exacta
para tomar decisiones puntuales.
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Mas alla del cine

Toda la informacion de la industria
cinematografica regional en un solo lugar

Notas | Articulos | Entrevistas | Novedades de la Industria

TODOS LOS REPORTES Y GRAFICOS ESTADISTICOS

www.ultracine.com | K1 [3 uitracine
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.cinema com

LatAm cinema es un plataforma de informacion
especializado en la industria cinematogrdfica lati-
noamericana. Dirigido a profesionales del sector y
al publico en general interesado en el cine latino-
americano, nuestras revistas digitales ofrecen, junto
con nuestra pdgina web, informacién clave para
descubrir e impulsar nuevos proyectos y negocios
cinematogrdficos, asi como para ampliar la red de
contactos profesionales en el continente americano.
Con su sede en Montevideo, LatAm cinema cuenta
con una red de colaboradores residentes en Santiago
de Chile, Bogotd y Madrid.

www.latamcinema.com

Reconocimiento-NoComercial @ @ @
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Suscribete a nuestro newsletter semanal en
www.latamcinema.com/suscribase

Siguenos en internet, en [gjj/LatAmCinema
en (J@LatAmcinema o personalmente

en los diversos festivales y mercados

en los que estamos presentes.

LatAm cinema e-magazine.
Ventana sur 2015 / Diciembre de 2015
Gerardo Michelin (gerardo@latamcinema.com)
Cynthia Garcia Calvo
Marta Garcia y Cédric Lepine (Francia)
Mariana Mendizdbal
Marcos Mildn
Subtitulos.tv
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PRIMER CORTE

Cinco ficciones y un documental en etapa de postproduccién* aterrizan
en Buenos Aires con el objetivo de acelerar sus procesos de finalizacion.
Primer Corte, el work in progress de Ventana Sur, funciona desde sus
inicios en 2009 como una de las lanzaderas mas significativas para el cine
latinoamericano en desarrollo. Seleccionadas por George Goldenstern,
director de la Cinéfondation del Festival de Cannes, las peliculas
compiten por varios incentivos que fortaleceran sus etapas finales. Entre
ellos, destaca el premio otorgado por el canal francés Cine+Club (15.000
euros para el distribuidor francés que adquiera el film) y el brindado por
Habanero (10.000 ddlares para la distribucién). LatAm cinema te invita a
descubrir estos seis nuevos trabajos a través de sus primeras imagenes y
las palabras de sus directores. Produccién: Marta Garcia.

*También participa sin optar a los premios “Gringo rojo’, largometraje dirigido por Miguel Angel
Vidaurre y producido por Factoria Espectra (Chile), proyecto Premio SANFIC 2015.
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(ver video)
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" Brenda Castro, Sara Juarez, Mayra Rivera, Antonio Bezerra/ Produ@toras: 13 Lunas - Arte Mecanica,
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~Vietor intenta reconstruir su vida emocional tras la muerte de su madre. Tiene 37 afios y como cual-

- quier otro peluquero de México tiene una rutina fija de lunes-ademingo. Un dia, un hombre mayor y
con acento brasilefio aparece en su barberia. Dice ser el padre que nunca conocid y trae consigo las
llaves de una casa en Rio de Janeiro, herencia de su tia brasilefia. En la rutina de Victor nada parece
suceder hasta que aparece en la ciudad carioca.

"WEstoy interesado en la manipulacion de los recursos formales y expresivos del lenguaje ci-

- nematogrdfico para plantear la posibilidad de realidades alternas. En el caso de El Pelu-

quero Romdadntico me interesa hacer plausible el optimismo de una persona comtn como el

elemento que trastoca la realidad conocida. La realidad es la misma, sélo cambia el punto

de vista con que es observada y el lenguaje cinematogrdfico encierra la posibilidad de mos-

trarla y convertirla en la realidad verdadera durante el tiempo de proyeccion en una sala
oscura” - Ivan Avila Dueiias.
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RANZAS DE BON coniiil

i6n y produccion: Yanilly : Jeffrey, Junior, Ana Ma;
ello / Productoras: YPR ]

vida dificil, Jeffrey, un nif limpiaparabrisas, suefia eg- i
nhelo lo ayuda a escapar de su realidad y su vida de adulto bilidad.
te suefio con su hermano mayor Jeyson, con quiercllrcompone canc s ejan su
io y la sociedad que perciben. El documental “Esperanzas de cartén” descubre la cotidia-
ilia descompuesta y el baile de reggaetén y dembow a través de Jeffrey.

oy es una representacion de nuestra realidad, un pais dondle_los nifos, los adolescentes

os adultos tratan de sobrevivir, trabajando en las calles. Jeffrey es uno de los muchos nifios

que viven en las calles de nuestro paisy en el mundo entero. Es una realidad que tratamos

de ignorar, como si fuera una postal fea de un mundo que no queremos ver. Jeffrey encarna

la alegria de la vida a pesar de la adversidad. Es un simbolo de esperanza. El muestra que

podemos hacer mucho con muy poco, cualidades que hemos olvidado en un mundo que pro-
mueve el consumismo constante - Yanillys Pérez.



http://www.latamcinema.com/videos/esperanzas-de-carton-de-yanillys-perez/

W

(ver video)

LA CIENAGA corosm

Guibn, direccién y producecion: Manolo Cruz/Realizador: Carlos del Castillo/ Elenco: Manolo Cruz,
Vicky Hernandez, Viviana Serna, Jorge Cao/ Productora: Mago Films

U

Alberto Navarro es un hombre de:_28 a;ﬁos que padece de una enfermedad llamada distonia, la cual blo-
quea su movimiento autonomo. Su madre es la Ginica persona que tiene a su lado, ella lucha dia a dia
para que a él no le falte nada, pero la realiqw le falta todo. Ambos sobrellevan la vida hasta que
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Alberto se comienza a enamorar de st yes confr_or(lsiglo con su dura realidad, llevandolo
a decidir escapar de la ciénaga en que la vida b uso. gl ¢

“Llevo 27 de mis 33 afios siendo uno de los actores mds jévenes pero con mds trayectoria de
mi pais. Un dia empecé a sentir impotencia al verme encerrado en los mismos personajes y
con reiteradas temdticas que solo hablaban de narcotrdfico, guerra y porno miseria. Llegé
un momento donde decidi usar la cinematografia para gritarle al mundo que las cosas no
tienen por qué ser asi y que todos nos cuestionemos qué estamos haciendo con nuestras vi-
das, si las estamos viviendo o simplemente nos dejamos llevar por el conforty la monotonia.
Mi opera prima pretende confrontar a las personas con ellas mismas’. - Manolo Cruz.


http://www.latamcinema.com/videos/primer-corte-2016-la-cienaga-de-manolo-cruz/

4
z (ver video)
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LO PEOR DE LOS DESE.OS couv

Guion y direccion: Claudio Araya/ Elenco: Luis Felipe Tovar, Luigi Antezana, Esmeralda Pinzon, Inés
Quispe, Jorge Jamarlli/Productora: Diabla Cine J

Dos dirigentes se dlsputan el poder de la confederacién de choferes mas poderosa de Bolivia. El actual
lider ion esta perdiendo aliados, lo que genera una crisis al interio deolrupaaon in-

esposa, poderosa comerciante de vehiculos que mueve | los detras del
espectaculos nocturnos y duefio de una empresa d is ambiciona
s y urde un enredado plan para conseguirlo.

“Lo peor de los deseos no pert 0, es una vision de
personajes que sobreviven en la tr‘iéll'y ala
deslealtad, todos tienen sus intereses muy marcados y no de ellos luchard
por lograr su lugar. Es un relato que nos presenta a personajes enfrentados a sus propios
deseos, cada uno de ellos incapaz de completarlos. Es ademds un viaje por la urbe pacena
entre la.ensofiacion y el colorido, entre el poder y el desafio. La maldad y el cruel encuentro

sonajes con su absurda existencia” - Claudio Araya.



http://www.latamcinema.com/videos/primer-corte-2016-lo-peor-de-los-deseos-de-claudio-araya/

e d

(ver video)

A AN A (CHILE-ARGENTINA)

1 0Helo/ Guion: Daniela Aguayo, Ticoy Rodri
155 rellana, Dominique Silva/ Productoras: Altir
s suefian con ceniegulr todo lo
aden es en edificios del ba
ociedad les impuso. En este pro

7, Guillermo He Etenco: Michelle
istorias Cinemato@raficas- Demente

3 -Di.rector:. Guil
' Me]la_:._] %

les ofrece la television y las vitrinas
ar. Su unico objeti-
n famosas hasta convertirse

-

modernas de la delito farandula. —
st CA (S —— - - - i
Me int ndagar en la materiali enl ras del deseo mds profundo que mue-

ve a estdS'nifias a ser parte de un sistema que | ita a través de los anchos afiches publi-
citarios que sintetizan la mdxima mistica del do: el éxito. Dentro de esta traduccion
mdagdr en ese mundo intimo, Ileno uellas, fragmentos indicios y deseos deli-

determinan un espacio en lo monstru
desclasados no deben ser mostr
illermo Helo.


http://www.latamcinema.com/videos/primer-corte-2016-ninas-arana-de-guillermo-helo/

(ver video)

SAN GRE EN LA. BOCA (ARGENTINA-ITALIA)

Direccién: Hernan Belén/Guion: Hernan Belon y Marcelo Pitrola/ Elenco: Leonardo Sbaraglia, Eva de
Domici, Osmar Nuiiez, Claudio Rissi, Erica Bianchi/ Productoras: Cactus Cine- Cinedea

Ramon Alvia es un boxeador profesional que esta al final de su carrera. Su esposa y sus hijos pretenden
que se retire y se dedique a otra actividad. El se resiste, piensa que es joven y que puede seguir. En el
gimnasio, Ramdén descubre a Deborah, una bella y joven boxeadora. Seducido por la fuerza salvaje de
ella, Ramoén siente que recupera todo su vigor. Abandona a su familia y se enfrenta con su manager,
entregandose a una relacién pasional en la que el placer y el dolor estan intimamente unidos y la vio-
lencia aumenta en cada round.

“Quiero hacer una pelicula sobre la pasion. ;Por qué alguien se vuelve loco de amor?;Qué
pasa cuando en una relacion se mezcla el amor y el poder? También me interesa mucho ex-
plorar la relacién de las personas con el cuerpo. El placer estd ahi. El dolor también. No me
atraen los géneros cinematogrdficos en estado puro, mds bien me parece interesante utili-
zar elementos de género para establecer contacto con él espectador, meterlo en la historia,
para luego traicionar eso, cambiar, llevar el relato adonde yo quiero. Es por eso que en este
caso el boxeo, todos los arquetipos que lo rodean, los elementos de film noire, son solo un
marco para contar la historia de pasion de ellos dos. Ese es mi desafio”. - Hernan Belon.


http://www.latamcinema.com/videos/primer-corte-2016-sangre-en-la-boca-de-hernan-belon/




