REVISTA DIGITAL #20, SEPT 2016




HORIZONTES LATINOS

Alba Y
(= cosrm e SECCION
OFICIAL

El invierno
Emiiliano Torres
(Argentina - Francia)

Aqui no ha pasaclo nada
Alegjandro Fernandez Almendras
(Chile - Estados Unidos - Francia)

El amparo
Rober Calzadilla
(Venezuela - Colombia)

.

El Cristo ciego Jesus
Christopher Murray Fernando Guzzoni

(chile - Francia) (Francia - Chile) N

El Rey dlel Once

Daniel Burman
(Argentina)

Era o Hotel Cambridge
Eliane CafFé
(Brasil - Francia - Espafia)

La idea de un lago
Milagros Mumenthaler
(Argentina - Suiza - Qatar)

La larga noche de Francisco Sanctis
Francisco Marquez Andrea Testa
(Argentina)

La regibén salvaje
Amat Escalante
(México - Dinamarca)

Rara
Pepa San Martin
(chile - Argentina)

Santa y Andrés
Carlos Lechuga
(Cuba - Francia - Colombia)

X Quinientos
Juan Andrés Arango
(Canads - Colombia - México)

Viejo Calavera
Kiro Russo
(Bolivia - Qatar)




Pinamar
Federico Godfrid
(Argentina)

ZABALTEGI -
TABAKALERA

A cidacle onde envelhegco
Marilia Rocha
(Brasil - Portugal)

NUEV@sS El exrano
DIRECTOR®s

(chile)
Fin de semana
Moroco Colman
(Argentina)

EJercicios de memoria gl
Paz Encina RARRINER
(Argentina - Paraguay) |‘ SR ) !

El viento sabe que vuelvo a casa
José Luis Torres Leiva
(chile)

O Omitdlogo

Jodo Pedro Rodlrigues
(Portugal - Francia — Brasil)
Oscuro animal

Felipe Guerrero

(Colombia - Argentina)

PERLAS CULINARY
Ilgaeb';g?grrain ZlNEMA
(chile - Francia) Baja Tast:e @

s

Todo sobre el asado
Mariano Cohn, Gastbén Duprat

(Argentina - Esparia) —§
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INDUSTRY CLUB

CINE EN CONSTRUCCION 30

EL SILENCIO DEL VIENTO de Alvaro Aponte-Centeno (Puerto Rico - Repiiblica
Dominicana - Francia)

LA EDUCACION DEL REY de Santiago Esteves (Argentina)

LA FAMILIA de Gustavo Rondén Cérdova (Venezuela - Chile - Noruega)

LAS OLAS de Adrian Biniez (Uruguay - Argentina)

MEDEA de Alexandra Latishev Salazar (Costa Rica - Chile)

UN GRAN DRAGON de Jaime Osorio Marquez (Colombia)

FORO DE COPRODUCCION EUROPA-AMERICA LATINA

7:35AM de Javier Van de Couter (Argentina)

A DOS GRADOS DEL OTONO de Patricio Suarez Quiroga (Espafia — Argentina)
AZOR de Andreas Fontana (Suiza — Argentina)

BARBA ENSOPADA DE SANGUE de Aly Muritiba (Brasil)

ESTRADA PARA LIVRAMENTO de Giuliana Monteiro (Brasil)

HOGAR de Maura Delpero (Italia — Argentina)

INICIALES SG de Rania Attieh y Daniel Garcia (Argenting)

IRENE de Celina Murga (Argentina)

LA CIVIL de Teodora Ana Mihai (Bélgica - México — Rumaria)

LA MAMI de Laura Herrero Garvin (México)

LOS DIAS SEGUN ELLOS (LDSE) de Juan Pablo Félix (Argentina - Esparia — Francia)
PANZA DE BURRO de Rosario Garcia-Montero, Daniel Vega, Diego Vega, Joanna
Lompbardli, Gianfranco Quatrinni, Javier Fuentes-Ledn (Per)

PERRO NEGRO de George Walker Torres (Venezuela - Francia — Brasil)

SUICIDIOS TELEFONICOS de Sandra Gugliotta (Argentina)

UNA PERIODISTA de Alejandro Ferndndez Almendras (Chile)

VENDRA LA MUERTE Y TENDRA TUS 0JOS de José Luis Torres Leiva (Chile)

LAS HIJAS DE ALONSO* de Kattia Gonzélez Ziriga (Costa Rica - Chile — Panama)
*Proyecto Ibermedia. No opta a los premios.

ENCUENTRO INTERNACIONAL DE ESTUDIANTES DE CINE

24’ 51" LATITUD NORTE CaHos Lenin Trevifio (México)
A QUIEN CORRESPONDA Valeria Fernandez (Argentina)
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The Industry Club 2016

European Film Forum - Audiences in Motion: Listening to the User
18 de septiembre @AudIinMotion #Mediab64SSIFF

V Foro de Coproduccién Europa-América Latina
19-21 de septiembre

XIl. Foro de Coproduccion de documentales Lau Haizetara
22 de septiembre / Mds informacién: lauhaizetara.eu

{ Para mds informacién: Agenda Profesional en sansebastianfestival.com y
y industryclub@sansebastianfestival.com L
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Festival Selection

Canada

2016

» Zabaltegi-Tabakalera
Spanish Premiere

Louise en hiver
JEAN-FRANCOIS
LAGUIONIE
Production

JPL Films (France)
Unité centrale (Canada)
Sales

Films Distribution

CANADA.
OF CHOICE

» Horizontes Latinos
International Premiere
Selected in 2014 at

the Europe-Latin America
Co-Production Forum

X Quinientos
JUAN ANDRES ARANGO
GARCIA

Production

Périphéria Productions
(Canada)

Séptima Films (Colombia)
Machete Producciones
(Mexico)

PARTNER

» Official Selection —
Out of Competition

» Culinary Zinema
International Premiere

Opening Night Film Colossal
Theater of Life NACHO VIGALONDO
PETER SVATEK Production

Production Brightlight Pictures (Canada)
Triplex Films Sayaka Productions (Spain)
NFB/ONF Sales

Phi Films Voltage Pictures

Sales

Seville International

» Special Screening

Born to Be Blue
ROBERT BUDREAU
Production

New Real Films (Canada)
Lumanity (Canada)

Black Hangar Studios (UK)

Sales
K5 International

5th Europe-Latin America Co-Production Forum
Get to know the Canadian Producers participating in The Industry Club and Festival activities!

Jonas Chernick
Banana-Moon Sky Films

Rosalie Chilelli
Edge Enterprises

Galilé Marion-Gauvin
Unité centrale

Borga Dorter
Gearshift Films

Kat Hidalgo
Meraki Moving Pictures

Kim McCraw
micro_scope

Partners
QUEBEC CREATIF
CREATES
SODEC

Québec

N
2 Ontari
L/ Ontario
Ontario Media Development
= TELEFILM
Société de développement
de I'ind ie d édi;
de industie des s CANA A

Thomas Michael
Fella Films

Dave Valleau
South Creek Pictures
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http://www.telefilm.ca

Con el mercado de video bajo demanda (VOD) en
Latinoamérica por encima de los 10,2 millones
de suscriptores a finales de 2015 y mas de 90
plataformas operando en la region, el cine latino-
americano comienza a vislumbrar su futuro en el
creciente entorno digital. Pero muchas sonlas du-
das que surgen en un mercado que si bien ofrece
perspectivas de crecimiento alentadoras -algu-
nos estudios sitdan la tasa de incremento anual
para los proximos dos afios en el 50%-, estd do-
minado por un player multinacional como Netflix.

Para la empresa cofundada y dirigida por Reed
Hasting, el continente representa el mercado
mas importante fuera de Estados Unidos donde
se lleva la mayor tajada, con seis de cada diez
suscriptores. Lanzada en 2011 en mas de 43 pai-
ses y territorios de América Latina y el Caribe,
Netflix ha conseguido perfilar el mercado lati-
noamericano a su medida. No son pocos los de-
safios que la compaiiia ha tenido que enfrentar
para liderar -o inventar- un mercado con varios
obstaculos como la baja penetraciéon de banda
ancha de alta velocidad, sistemas de pago online
con escaso desarrollo y altos niveles de pirateria,
entre otros. La inversion y el riesgo asumido por
el gigante estadounidense le permite hoy campar
a sus anchas por el continente donde su inmedia-
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to competidor, la mexicana Claro video que opera
en 16 paises de América Latina, tiene cerca del
25% del mercado, seglin datos de la empresa de
investigacién Dataxis.

Mientras el mercado sigue creciendo, con México
y Brasil a la cabeza en niimero de plataformas y
suscriptores, varios grupos de comunicaciones y
telecomunicaciones como Movistar, HBO, Televi-
sa, Millicom o Qubit TV despliegan sus estrate-
gias para hacerse con una porcion de la torta.

Ante este panorama, muchas son las preguntas
que se hacen hoy los productores latinoameri-
canos, desconcertados ante la rapida irrupcién y
consolidacién de una nueva ventana de explota-
cién que para muchos resulta tan dificil de enten-
der como de acceder. Con esta serie de articulos,
nos proponemos conocer el lugar que ocupa el
cine latinoamericano en las plataformas VOD de
la region asi como los desafios que enfrentan los
productores y distribuidores ante un nuevo mo-
delo de negocios que ha dejado de ser el futuro
para convertirse en el presente. En esta primera
entrega analizamos el mercado mexicano -el mas
importante y dindmico de la regién- y el papel
de las instituciones publicas en el fomento de su
cine a través de distintas iniciativas VOD.



VOD A LA

MEXICANA

México tiene el principal mercado de VOD por suscripcion (SVOD) de Latinoamé-
rica con cerca de la mitad de los abonados del continente, segiin un estudio de la
consultora Dataxis que estima que el pais alcanzara los 5,8 millones de abonados
a finales de este afio. Sin embargo, esta cifra parece ser sélo la punta del iceberg ya
que la investigacion no contempla a los usuarios de TVOD (VOD transaccional, en el
que se paga por el contenido que se ve) como Apple iTunes o Google Play, servicios
que para varios profesionales representan la gran parte de la torta del mercado
a pesar de la escasez de informacion que ofrecen estas compaiiias. Algunas de las
principales plataformas mexicanas nos explican el lugar que ocupa el cine latinoa-

mericano en sus ofertas. Por Gerardo Michelin.

Varias son las empresas mexicanas que han sa-
lido a dar batalla a los players globales como
Netflix que, segin el mismo estudio, es duefia de
mas de la mitad del mercado SVOD del pais. Una
de las mas importantes es Claro video, platafor-
ma que ofrece su servicio VOD exclusivamente
a los clientes de Claro, la empresa de telefonia
movil e internet del mismo grupo, que opera en
gran parte del continente. Con una oferta que
combina peliculas de los principales estudios de

“Si bien las distribuidores
locales mds jovenes son nuestra
primera fuente de contenido,
también trabajamos con los

productores directamente”

Paula Astorga,
Directora General de Cinema Uno

Entrevista completa en LatAmcinema.com @

Hollywood con producciones independientes,
contenidos deportivos, conciertos y series de
television, la compafiia se muestra abierta a los
contenidos latinoamericanos.

“El cine y contenido latinoamericano es una de
las seis principales categorias que componen
nuestro catalogo e incluye tanto peliculas como
series de diferentes paises del continente”, expli-
caron a LatAm cinema fuentes de esta compania



http://www.latamcinema.com/entrevistas/paula-astorga-directora-general-de-cinema-uno

o

stamos abiertos a incorporar
nuevos titulos siempre y
cuando cumplan con las

caracteristicas técnicas que

demanda nuestra plataforma”

Marco de la Cruz,
Subdirector de Cinépolis Klic

Entrevista completa en LatAmcinema.com @

que “busca ofrecer contenido de valor, sin impor-
tar de donde venga”. Siguiendo la estela de Net-
flix, en el dltimo afo la empresa ha aumentado
su volumen de produccién de series originales
con titulos de factura mexicana como “El Torito”
de Fernando Sarifiana y la policiaca “La Herman-
dad” de Carlos Bolado y Humberto Hinojosa.

En febrero de 2016 Televisa, otro de los gigan-
tes de la comunicacion mexicana, relanzé su
propuesta de VOD bajo el nombre de blim. Para
desafiar al dominio de Netflix y Claro video, el
principal productor mundial de contenidos en es-
pafiol apuesta por ofrecer en exclusividad series
mexicanas e internacionales, asi como peliculas,
series infantiles, novelas y otros contenidos del
impresionante catalogo que posee el grupo.

“Tenemos en exclusividad todo el contenido de
Televisa, lo que es un gran diferenciador” co-

menta Fernando Garcia y Garcia Travesi, gerente
de contenido y operaciéon de la compania. Esos
contenidos han sido clave para posicionar a esta
plataforma lanzada el pasado mes de febrero en
toda América Latina a excepcion de Brasil. “Nos
estamos enfocando en ser la plataforma VOD
numero uno de contenidos en espafiol porque es
muy dificil competirle a Netflix con contenidos
originales. Tenemos series, peliculas y progra-
mas de television”, explica por su parte Yara Stav-
enhagen, gerente de contenido de la plataforma.
Ambos ejecutivos comentan que la empresa
trabaja en forma directa tanto con los grandes
estudios como con proveedores de contenidos
independientes y que en estos momentos estan
interesados en conseguir contenido exclusivo,
sobre todo peliculas y series en espafiol produci-
das en México, Latinoamérica y Espafia.

La escena VOD mexicana también tiene lugar
para iniciativas singulares, como la lanzada por
Cinépolis -la principal cadena de salas de exhibi-
cién cinematografica en México y Latinoamérica
y la cuarta mas importante del mundo- que se
lanz6 a conquistar el mercado VOD con Cinépo-
lisKlic. Lanzado en 2013, este servicio de renta
y venta de peliculas online significé el salto de
un player de una ventana tradicional -como la
de la exhibicién- al mundo digital, apoyandose
fundamentalmente en la excelente relacién de la
compaiiia con las majors de Hollywood y con mas
de 30 estudios independientes de todo el mundo.
Para su expansidn, la compaiiia también se ha
apoyado en acuerdos con empresas de tecnolo-
gia, creando sinergias con fabricantes de smart
TVs y consolas de videojuegos.

En los dltimos afios, la compafiia ha registrado un
importante crecimiento y hoy por hoy cuenta con
500.000 usuarios unicos, segun datos aportados
por la empresa, que declara contar con un cata-
logo de mas de 1.500 peliculas. “El cine mexicano
y latinoamericano representa el 15% de nuestra
oferta: tenemos unas 250 peliculas de Argentina,
Brasil, Chile, Colombia, Espafia y México”, explica
a LatAm cinema Marco de la Cruz, subdirector de
la compafiia, que pone las mexicanas “Busco no-
vio para mi mujer”, “Nosotros los Nobles” o “Un
gallo con muchos huevos” como ejemplo.


http://www.latamcinema.com/entrevistas/marco-de-la-cruz-subdirector-de-cinepolis-klic

Respecto a la politica de adquisiciéon de Cinépo-
lisKlic, de la Cruz explica: “Todo el tiempo esta-
mos buscando contenido de calidad premium y
estamos abiertos a incorporar nuevos titulos
siempre y cuando cumplan con las caracteristi-
cas técnicas que demanda nuestra plataforma.
Las peliculas no tienen por qué haber sido estre-
nadas en salas de cine, lo que abre la posibilidad
de que cualquier titulo independiente pueda
encontrar un espacio en nuestra plataforma y
aumente sus canales de distribuci6on”.

El mercado mexicano parece lo suficientemente
amplio para dar cabida a plataformas que van
mas alla del cine mainstream y que apuestan por
seducir al publico cinéfilo y conquistar nichos de
mercado a partir de una cuidada linea editorial,
como FilminLatino y Cinema Uno.

En junio de 2015, el Instituto Mexicano de Cine-
matografia (IMCINE) lanzaba una iniciativa pu-
blico-privada para hacer frente a los problemas
de circulacion del cine mexicano en su propio te-
rritorio. De este modo nacié FilminLatino, pla-
taforma digital bajo demanda que ofrece un ca-
talogo de cine nacional e internacional en alianza
con la espafiola Filmin.

“No ha sido facil posicionar la plataforma, pero
nos estamos convirtiendo en un referente para
peliculas que son de dificil acceso en cines. Lo

que nos hace interesantes, diferentes y comple-
mentarios a otras plataformas es nuestro con-
tenido y la manera de presentarlo al publico a
través de nuestro blog, canales y colecciones que
le permiten al usuario navegar por territorios
a veces desconocidos de una manera sencilla y
amigable”, explica Yissel Ibarra, coordinadora
general de la compaiiia.

Desde su lanzamiento a mediados de 2015,
FilminLatino ha registrado cerca de 163 mil vi-
sionados, lo que supone un minimo de 300 mil
espectadores, a partir de una oferta en la que el
cine mexicano y latinoamericano representan el
36% y el 3%, respectivamente.

“En el primer afio pusimos especial atencion al
cine mexicano, pero ahora estamos listos para
recibir peliculas de todos los paises latinoame-
ricanos que se quieran sumar a nuestra oferta”,
explica Paola Stefani, coordinadora ejecutiva de
la plataforma. Si bien hasta ahora el cine latino-
americano se ha gestionado a través de distri-
buidoras mexicanas, FilminLatino reconoce que
estan interesado en trabajar en forma directa
con productores y distribuidoras de peliculas,
“aunque no radiquen en el pais”.

Con sede en Monterrey, Cinema Uno tiene unos
500 titulos divididos en distintas categorias que
van desde estrenos hasta el cine queer y de géne-

“En el primer ano pusimos
especial atencion al cine
mexicano, pero ahora
estamos listos para recibir
peliculas de todos los paises
latinoamericanos que se quieran

sumar a nuestra oferta’.

Yissel Ibarra y Paola Stefani,
Coordinadora General y Coordinadora
Ejecutiva de FilminLatino

Entrevista completa en LatAmcinema.com @


http://www.latamcinema.com/entrevistas/yissel-ibarra-y-paola-stefani-coordinadora-general-y-coordinadora-ejecutiva-de-filminlatino

ro. El cine mexicano y el latinoamericano repre-
sentan, en conjunto, casi el 60% de una oferta en
la que también tiene cabida el cine clasico.
“Nuestra programacion es un gran diferenciador
al reunir propuestas que apuestan por formas y
talentos nuevos; apostamos por cinematografias
emergentes desde una perspectiva creativa enfo-
cada en cineastas noveles, sin dejar de lado a los
grandes maestros”, comenta la directora general
de la compaiiia, Paula Astorga.

Respectoalacomprade peliculas, Astorga comen-
ta: “Si bien las distribuidores locales mas jévenes
como Mantarraya, Canana, Interior XIII, Circo
212, Cine Canibal y Cine Tonala Distribucién son
nuestra primera fuente de contenido, también
trabajamos con los productores directamente”. Al
igual que la plataforma impulsada por el IMCINE,
Cinema Uno también es conocida por su trabajo
con distintos festivales mexicanos, con los que
ofrece ciclos online en forma paralela al evento.

Pero el mercado mexicano también es codiciado
por otros players internacionales que ofrecen
cine tanto bajo el modelo de suscripcion (SVOD),
como de alquiler por pelicula (Transactional
VOD). Entre los primeros se encuentra MUBI,
una de las plataformas pioneras a nivel global,
que desde su arranque en 2007 bajo el nombre
de The Auteurs se posicioné como una platafor-
ma de “cine de culto, clasico, independiente y
galardonado de todo el mundo”.

“Seguimos creyendo que es
posible crear una entidad
independiente desde México que
maneje toda Latinoamérica y

estamos trabajando en ello.”

Eduardo Costantini (h),
cofundador y socio de MUBI

Entrevista completa en LatAmcinema.com @

“MUBI es el primer servicio de suscripcion de vi-
deo on demand que llevo la curaduria del cine al
siguiente nivel ofreciendo sélo 30 peliculas cui-
dadosamente seleccionadas a la vez. Cada dia se
afiade una pelicula nueva a la lista y se retira una,
dando asi lugar a 360 estrenos al afio”, explica el
argentino Eduardo Costantini (h), cofundador y
socio de la empresa que cuenta con mas de 7 mi-
llones de usuarios.

Desde sus origenes, el cine latinoamericano tiene
su espacio en esta plataforma que incluye en su
oferta estadounidense peliculas como “La ciéna-
ga” de Lucrecia Martel, “Y tu mama también” de
Alfonso Cuarén y “Agarrando Pueblo” de Carlos
Mayolo y Luis Ospina. La empresa compra todos
sus contenidos a través de agentes de ventas en
los principales festivales internacionales, ya que
“tener una plataforma 100% curada, nos exi-
ge elegir una a una nuestras peliculas”, explica
Costantini.

La relacion de MUBI con México es especial y la
compafifa cont6 hasta principio de este afio con
una oficina en Ciudad de México. “Cuando abri-
mos la oficina en México a principios de 2014, ya
teniamos mas de 15 mil usuarios y era un merca-
do con posibilidades de expansidon enormes. Hoy
por hoy seguimos creyendo que es posible crear
una entidad independiente desde México que
maneje toda Latinoamérica y estamos trabajan-
do en ello”, concluye.



http://www.latamcinema.com/entrevistas/eduardo-costantini-h-cofundador-y-socio-de-mubi
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LA

PUBLICA

Movilizados por la necesidad de difundir la produccién nacional y/o regional, las
autoridades cinematograficas de Latinoamérica encontraron en el VOD el mejor
aliado para dar pantalla a su cine. En los ultimos aiios, varias iniciativas financiadas
con dinero publico han sido lanzadas en paises como México, Argentina o Colom-
bia, confirmando que las instituciones de la region estan dispuestas a conquistar
su espacio en la nueva geografia audiovisual. Por Cynthia Garcia Calvo.

El Instituto Mexicano de Cinematografia (IMCI-
NE) fue el primero en entender el valor del VOD,
poniendo en marcha y participando en varias
iniciativas para atender la falta de pantalla y pu-
blico para una produccion creciente. “Para nadie
es un secreto los problemas de distribucion y ex-
hibicién que enfrenta el cine mexicano porque si
bien el volumen de produccién de 140 peliculas
al aflo se mantiene constante, muchas de ellas
no logran rebasar las expectativas de audiencia
en salas”, explica Jorge Sanchez, director de la
institucién.

“Ante este panorama, hemos desarrollado una
estrategia en torno de las plataformas digitales,
como un ejercicio de complementariedad a la ex-
hibicién en salas, por lo que estamos impulsando
la exhibicién del cine en linea desde distintas
plataformas: para América Latina participamos
con Pantalla CACI y Retina Latina mientras que
para México hemos desarrollamos FilminLatino
y la plataforma Cinema México”, agrega.

FilminLatino es un proyecto concebido para el
usuario, fruto de la alianza con la espafiola Fil-
min. Funciona bajo el esquema de una plataforma
VOD convencional con una suscripcién mensual
paga para acceder a la totalidad de su catalogo.
El cine mexicano es el protagonista de una oferta
que incluye también producciones de Iberoamé-

rica y del resto del mundo. Para profundizar su
caracter de pantalla del cine nacional, cuenta con
una zona gratuita para el visionado de largos y
cortos mexicanos, Gratis MX.

Por su parte, Cinema México responde a un
interés puramente educativo y de consumo in-
terno. Se trata de una via para fomentar la cul-
tura cinematografica en la poblacién, buscando
formar nuevos publicos para el cine nacional
y complementar la exhibicién cinematografica
para asegurar la presencia del cine mexicano en
todo el territorio. La plataforma opera a través de
usuarios colectivos en bibliotecas publicas, casas
de cultura, comedores comunitarios, centros
asistenciales, cine clubes y en recintos culturales
diversos, en los que se llevan a cabo proyecciones
gratuitas y periodicas.

Desde Argentina, Odeén irrumpié con fuerza
para -emulando la propuesta de Netflix- exhibir
tanto largometrajes como series de factura na-
cional. La abultada y diversa produccién audiovi-
sual argentina se pone a disposicién del usuario
de forma gratuita, restringida para el territorio
nacional. Desarrollada por Arsat y el Instituto
Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA),
la plataforma cuenta actualmente con 375.000
usuarios inscriptos y contenidos que se actuali-
zan cada semana.
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LAS MAS VISTAS

Do vsta semana.

Las modificaciones en el INCAA, tras el cambio
de gobierno durante el cual se gest6 la platafor-
ma, no han alterado el funcionamiento de Odeon.
Considerada una eficaz pantalla de promocién
para el cine argentino, desde su puesta en mar-
cha no ha dejado de crecer y entre los planes
inmediatos se prevé la creacién de una app que
permita expandirse a una mayor cantidad de dis-
positivos, segun declar6 recientemente su direc-
tora ejecutiva Karina Castellano.

Mientras tanto, el gigante del sur planea sumar-
se a la tendencia en pocos meses con una plata-
forma propia que se conoce, hasta ahora, por el
nombre VOD Brasil. Con un presupuesto de unos
3 millones de ddlares, este parece ser el mas am-
bicioso de todas las iniciativas
publicas a nivel regional ya que
prevé tener acceso por internet
y sefiales UHF, P2P y CDN, y di-
fundir su contenido en una red
de salas y a través de un canal
de television. El catalogo ofrece-
r4 peliculas y series, buscando
dar espacio a la formacién de
publico y poner a disposicion el
extenso acervo nacional que ya
es de libre acceso.

Retina Latina puede senalarse
como la mayor y primera apues-
ta panregional. De acceso gra-
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tuito, unifica el interés por difun-
dir y exhibir el cine nacional de
seis entidades cinematograficas:
el Consejo Nacional de Cinema-
tografia de Bolivia-CONACINE,
el Consejo Nacional de Cinema-
tografia del Ecuador-CNCINE, la
Direccion del Audiovisual, la Fo-
nografia ylos Nuevos Medios del
Ministerio de Cultura del Peru,
IMCINE, el ICAU-Direccion del
Cine y Audiovisual Nacional del
Uruguay, y la Direccién de Cine-
matografia del Ministerio de Cul-
tura de Colombia, que ejerce la
coordinaciénysecretariatécnica.

En seis meses de funcionamiento, acrecent6 su
catalogo de 32 a 77 peliculas, contando con 14
mil usuarios registrados y mas de 100 mil visi-
s. “Nuestro objetivo de llegar a mas publico
latinoamericano para que se acerque y conozca
la cinematografia de la region se esta logrando”,
dice Yenny Chaverra, coordinadora de la plata-
forma, “son peliculas que han tenido una segun-
da oportunidad con el publico y han cautivado
a nuevos espectadores, gracias a la plataforma.
Ratificamos que efectivamente existe un publico
que estaba esperando esta ventana para ver cine
latinoamericano de primera mano”.

Observando el “vacio en la oferta legal y publica
de cine latinoamericano en internet para toda la
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PANTALLA

CACI

Clase Magiﬁtml Fernando Péraz y
los retos del director =

Ibarmedia Di

region”, Retina Latina naci6 con el animo de di-
fundir el cine de la region, para complementar la
oferta existente en lugar de asumir un rol compe-
titivo. Adn asi, la plataforma cuenta con limitacio-
nes relacionadas con la capacidad institucional
multilateral para negociar contenidos y contar
con recursos financieros para asegurar su servi-
cio. "Esas limitaciones son los retos que enfren-
tamos cada dia las entidades que hacemos parte
del proyecto, y que estamos buscando vias para
la sostenibilidad y una complicidad con el sector,
para que quiera estar alli con sus obras, con la
seguridad de que el cine latinoamericano sera
tratado por nosotros en las mejores condiciones,
encontrando a su publico y creando una comuni-
dad cinéfila latinoamericana”, apunta Chaverra.

También el Programa Iberme-
dia ha ampliado sus iniciativas
de apoyo e integracion al cine
iberoamericano explorando el
mundo VOD con Pantalla CACI.

wos comEcTA

y pequenas historias

Impulsado por:

objetivo es ampliar la audiencia
para dar una auténtica pantalla
al cine iberoamericano, aunque
como reconoce Rangel, “el acce-
so a millones de personas impli-
ca otra logistica y negociaciones
de derechos”.

Las plataformas VOD se han con-
vertido en el vehiculo para paliar
el principal cuello de botella de
la cadena cinematogréfica, la dis-
tribucién. También atender otra
de las principales inquietudes de
las cinematografias latinoameri-
canas, la creacion de audiencia.
Si bien las instituciones optaron
por generar plataformas propias, algunas voces
proponen otras alternativas.

run catalogo
nar las grandes

Fabio Lima, de la empresa agregadora de conte-
nidos Sofa Digital, sugiere una opcién tomando
el ejemplo europeo: “MEDIA no hizo una plata-
forma VOD de peliculas europeas, sino que cred
una linea de acciéon mediante la cual se apoya la
inversién de un agregador europeo para distri-
buir las peliculas europeas, en especial en iTu-
nes, Google y Microsoft Movies & TV. Creo que
ese es el camino a imitar en Latinoamérica”. Pero
este ha sido tan solo uno de los pasos dado por
el viejo continente, donde la Comisiéon Europea
continda avanzando en su plan para imponer
una cuota de contenido local en los servicios de
Sstreaming.
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“Nuestro foco de atencidn se cen-
tra en garantizar el acceso a los
centros culturales, a los investi- S
gadores y alas comunidades vin- e

Documental

culadas con el cine y la cultura”, ..
explicé Manoel Rangel durantela = ==

Balivia

presentacion realizada en mayo e
. Ecuador
de 2015 en el Festival de Cannes. e

Peru

Con una oferta que se nutre del ...,
catdlogo del Programa Iberme- =
dia y de DocTV Latinoamérica, el

Formata

Cortometrajes
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CINE LATINOAMERICANO EN

UNA RELACION
BAJO

MINIMOS

El mercado espafiol deberia ser un territorio natural para la comercializacion del
cine latinoamericano. Sin embargo, dejando de lado las coproducciones hispano-
argentinas, las peliculas regionales no logran un lugar significativo en las carte-
leras espaiiolas ni consiguen el apoyo de los espectadores. En una (otra) taquilla
dominada por los grandes lanzamientos estadounidenses, los estrenos latinoame-
ricanos apenas representan un 2% y alcanzan a menos de un 0,20% del publico.
LatAm cinema analiza los caminos de las peliculas regionales en el circuito de exhi-

bicion espaiiol. Por Marta Garcia

Segun los datos del Instituto de la Cinematogra-
fiay de las Artes Audiovisuales de Espafia (ICAA)
-que contintia hablando de Iberoamérica cuando
se refiere a la regién comprendida por Latinoa-
mérica, América Central y el Caribe-, de los 1170
largometrajes estrenados en 2015, los latinoa-
mericanos (39) representaron un 2,2% del total,
logrando un 0,15% del publico acumulado. Las
pantallas estuvieron acaparadas por peliculas
estadounidenses (35%) que fueron vistas por un
61,9% del total de espectadores; y por espafiolas,
que con una cuota del 22,34% de estrenos acer-
caron al 19% del publico anual. Por su parte, los
lanzamientos regionales en 2014 representaron
un 2,7%, llegando a un 0,16% de los espectado-
res que asistieron a salas espafnolas.

Durante los primeros ocho meses de 2016 llega-
ron a salas una veintena de estrenos regionales.
Con distribucién de HispanoFox Film en 431
pantallas, “Cien afios de perdén” logrd rebasar
la marca del mill6n de espectadores y apunta a
ser la pelicula més taquillera del afio en términos
globales. Le siguen el blockbuster “Tini, el gran
cambio de Violetta” (Walt Disney, 410 pantallas,

166.000 espectadores), “Al final del tunel” (War-
ner Bros, 113, 110.500%) y “Kéblic” (DeAPlaneta,
99, 62.000%).

No es casualidad que los cuatro filmes del afo
sean coproducciones hispano-argentinas. Tradi-
cionalmente, filmes producidos bajo esta formu-
la, distribuidos por majors y participados por los
principales canales de television espafoles han
liderado el top ten anual regional. En 2015, “Tru-
man” (Filmax) rebasé los 620.000 espectadores
en 141 pantallas; seguido de “El clan” (Warner
Bros) con 101 pantallas y 91.054 espectadores.
2014 fue el ano de “Relatos salvajes” (Warner
Bros), que fue vista por mas de 800.000 perso-
nas; mientras que en 2013 “Séptimo” (Hispano-
Fox Film) y “Metegol” (Universal Pictures) logra-
ron 473.000 y 482.000, respectivamente.

No obstante, es considerable la brecha entre los
grandes estrenos y los filmes con menor caracter
comercial. En 2015, solo cuatro filmes superaron
los 25.000 espectadores, ademas de “Truman” y
“El clan”: “Francisco” (Wanda Vision, 174 panta-
llas, 66.400 espectadores); “El Club” (Caramel
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“El mercado espariol no es facil
para el cine latinoamericano
en general, como tampoco

lo es para el europeo.”

Adolfo Blanco,
A Contracorriente Films

Entrevista completa en LatAmcinema.com @

Films, 27, 48.650), “Paulina”, (Golem, 25, 34.030)
y “El rey de La Habana” (Filmax, 47, 25.750).
Todas ellas se lanzaron en el dltimo trimestre
del afio, periodo que aglutina el mes con mayor
afluencia a salas y el principal escaparate del cine
latinoamericano, el Festival de San Sebastian,
que sirve como lanzadera de los filmes de la re-
gién que forman parte de su seccién oficial y de
Horizontes Latinos.

Hasta septiembre de 2016, solo uno de los es-
trenos independientes del afio ha superado esa
cifra: la brasilefia “Tudo que aprendemos juntos”
se estreno el pasado 12 de agosto bajo el titulo
“El profesor de violin”, logrando 31.250 especta-
dores* (Caramel Films, 59 pantallas), situandose
quinta en el top ten latinoamericano. “El abrazo
de la serpiente” (Abordar Casa de Peliculas) se
estrend en plena campana del Oscar en 22 pan-
tallas y logré 16.375 espectadores, mientras
que obras como “Desde alld” (Caramel Films),
“Cantinflas” (A Contracorriente) o “Magallanes”

(VerCine) alcanzaron 6.300, 5.000 y 3.500, res-
pectivamente. Adolfo Blanco, director de A Con-
tracorriente Films, productora y distribuidora
enfocada en peliculas no localistas y dirigidas a
un publico adulto, apunta algunas dificultades
que enfrenta el cine regional. “El mercado espa-
fiol no es facil para el cine latinoamericano en
general, como tampoco lo es para el europeo.
Se ha de competir con el cine norteamericano y
con el que defienden las televisiones generalis-
tas, incluyendo RTVE, con armas desiguales. Pero
determinadas peliculas han dejado una estela
que ha beneficiado a estrenos que venian des-
pués”, sefiala y cita como ejemplo las argentinas
“Nueve Reinas” o las comedias de Juan Taratuto
y Damian Szifrén.

Precisamente, Argentina es el territorio que mas
peliculas estrené en 2015 con trece titulos, se-
guido de México (8), Brasil (7), Chile (6), Vene-
zuela (2) y Colombia, Perd y Cuba (1). Destaca la
alta insercion de los filmes brasilefios a pesar del
idioma -solo tres producciones de Portugal lo-
graron estrenar en el mismo afio-, lo cual puede
explicarse por las ayudas brindadas por Cinema
do Brasil para la distribucién internacional de
sus filmes. Carlos Pulido, director de Mosaico
Filmes, compafiia responsable del lanzamien-
to de filmes como “Beira-mar”, “Casa grande” o
“Ventos de agosto” subraya su importancia. “Esta
inversién es muy inteligente, efectiva y rentable,
ya que ese premio se multiplica por cien res-
pecto al valor que alcanza al estar en mas de
cien medios de comunicacion llegando a va-
rios millones de impactos de audiencia ocu-
pando un preciado espacio hablando del cine
brasilefio emergente”, afirma. La empresa de
Pulido trabaja desde 2010 en la distribucién de
filmes de ficcibn y documentales independientes
con acento en la regién, con historias de cierto
realismo y credibilidad.

Caramel Films es otro de los agentes activos en la
circulacién de cine regional, que ha lanzado titu-
los como “Refugiado”, “La sal de la tierra” o “Que
horas ela volta?”, entre otras; asi como Syldavia
Cinema, division de Tornasol que trabaja desde
2014 enladistribucion de sus propias produccio-

nes e incluye en su catalogo otras obras de cine
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latinoamericano, como la recién estrenada “La
memoria del agua”; y VerCine, empresa a cargo
del lanzamiento de “600 millas” y “Magallanes”.

CONDICIONES VARIABLES

La incertidumbre y el exiguo mercado asegurado
determinan las condiciones del lanzamiento en
salas. A dia de hoy, el promedio de inversién por
copia ronda los 4 mil euros y el pago del minimo
garantizado depende, ademas de la pelicula, de
la politica y margen de maniobra de cada dis-
tribuidora. “Solemos pagar minimo garantizado
porque nos parece justo que sea asi, aunque no
se puede asumir precios demasiado altos por-
que estamos ante un mercado pequefio y con
poca margen para alegrias. La inversiéon depende
totalmente del titulo que tengas entre manos,
puedes lanzar una pelicula con 30.000 euros o
gastar medio millén o mas”, apunta Blanco. Por
su parte, Juan Carlos de la Hoz, director general
de Abordar, subraya la participacion en festivales
como uno de los elementos que define su linea
editorial. “Queremos distribuir un cine exigente,
de gran calidad y que puede ser movido con una
inversion limitada. Este tipo de cine en nues-
tro pais solo es rentable si su presencia en
festivales cubre parte de la promocion y pu-
blicidad necesaria”, comenta. Pulido mantiene
una vision mas cautelosa con respecto a los cer-
tdmenes, “Un filme se ve valorizado e impul-
sado por los festivales y premios, y eso puede
crear una burbuja en el precio y amortizacién
real del filme. Por eso, aconsejo meditar bien
el riesgo que conlleva pagar un minimo ga-
rantizado elevado y no precipitarse ya que
después del furor inicial suele venir la dura
realidad y competencia de los otros estrenos
que acaparan las salas”, apunta.

Si bien el parque exhibidor espafiol se reduce
progresivamente -2015 terminé con 3588 salas,
150 menos que en 2014-, nuevas salas art-house
estan asomando en el horizonte. Es el caso del
madrilefio Cines Zoco Majadahonda, el mallor-
quin CineCiutat o el compostelano Numax, que
también empez6 a incursionar en la distribucion
con el lanzamiento de “Los hongos” de Oscar
Ruiz Navia el pasado septiembre, superando los
1500 espectadores. Este nuevo circuito se pos-

“Después del furor inicial
suele venir la dura
realidad y competencia
de los otros estrenos que

acaparan las salas.”

Carlos Pulido,
Mosaico Filmes

Entrevista completa en LatAmcinema.com @

tula como una alternativa también para el cine
independiente regional y brinda la posibilidad
de alargar la vida de los estrenos, que ya no es-
tan condicionados Unicamente por las entradas
vendidas en la primera semana. Este nuevo eco-
sistema favorece también a las distribuidoras pe-
quefias en tanto que permite reducir y optimizar
el costo de copias y publicidad al disefiar estrate-
gias de lanzamientos mas extensas en el tiempo.

Asi, en este nuevo paisaje han surgido otras dis-
tribuidoras independientes al calor de festivales,
como Noucinemart, que nace como divisiéon del
Festival de Cinema D’Autor de Barcelona y distri-
buye unas cuatro peliculas por afio de “autores
con un caracter fuerte, que arriesgan y presentan
obras unicas, excepcionales, especiales”, segin
explica Carlos Rodriguez, su director. La com-
pafifa cuenta en su catdlogo obras como “Jauja”,
que estrend en 2014 en 15 salas comerciales, 35
salas culturales y 10 festivales, sobrepasando los
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siete mil espectadores; ademas de en las plata-
formas de Filmin y Movistar+. Con ese mismo es-
quema nacié el sello de distribucion del festival
Margenes en marzo de 2015 con una linea edito-
rial basada en cine iberoamericano independien-
te, lanzando “O futebol” en diciembre de 2015
y “Pozoamargo” en junio de 2016, entre otros.
“Hasta hace poco las posibilidades de este tipo de
peliculas se reducian a unas pocas pantallas en
Madrid y Barcelona. Gracias a la valentia de estas
salas las peliculas mas independientes pueden
acceder a un publico mas amplio”, sefiala Pablo
Caballero, uno de los responsables de Margenes,
iniciativa que también exhibe contenidos en su
portal bajo demanda.

También las plataformas VOD integran el circui-
to alternativo, convirtiéndose, en algunos casos,
en la Unica para el estreno de algunos filmes de
la regién, como la brasilefia “Aspirantes” de Ives
Rosenfeld o la argentina “Entre rios, todo lo que
no dijimos” de Nelson Schmunk que de la mano
de Mosaico Filmes podran verse en portales VOD
en el ultimo trimestre del afio.

A menudo, los estrenos en VOD van acompafia-
dos de algunas exhibiciones especiales en fil-
motecas, cineclubs o en otros espacios bajo la

“Conseguir un estreno en
salas comerciales y vender
los derechos de emision a una
television es lo que permite

cuadrar los niimeros.”
Carlos Rodriguez, Noucinemart

“"

ste tipo de cine (de autor) en
nuestro pais solo es rentable
si su presencia en festivales
cubre parte de la promocion

y publicidad necesaria”
Juan Carlos de la Hoz, Abordar

férmula de cine bajo demanda que promueven
iniciativas como Youfeelm o Screenly. Si bien las
cifras de visionados no son todavia publicas -algo
que tendra que ir cambiando en pro de la pro-
fesionalizacién del mercado-, el filme regional
mas taquillero en 2015 en Filmin, la principal
plataforma en territorio espafiol, fue “Relatos
salvajes”, continuando la estela del éxito en salas
comerciales en 2014, lo que indica que los gustos
de la audiencia digital se asemejan a los de las
salas. Justamente, a pesar de los esfuerzos del
nuevo circuito alternativo, todavia no es posible
hablar de un publico fiel al cine independiente,
como si ocurre en Francia. En este sentido, Ro-
driguez se muestra cauteloso: “A pesar de que el
circuito de salas alternativas es muy importante
no siempre se puede rentabilizar la inversion
que se realiza con la distribucion de algunas pe-
liculas en nuestro pais. Conseguir un estreno
en salas comerciales y vender los derechos
de emision a una television es lo que permite
cuadrar los nameros. Es eso o entrar en el jue-
go de las subvenciones, pero para las pequefias y
medianas distribuidoras es muy dificil conseguir
ayudas a la distribucién, ya que las bases y condi-
ciones estan pensadas para estrenos comerciales
potentes, con muchas copias y como minimo es-
trenando en mds de 15 provincias’.
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SeisficcionesformanpartedeCineenConstruccién,workinprogresscreado
en 2002 por los festivales de San Sebastian y Cinélatino de Toulouse con el
fin de apoyar a peliculas latinoamericanas en su etapa de postproduccion.

Seleccionadas entre 121 titulos de 23 paises los films de esta trigésima
edicion competiran, entre otros galardones, por el Premio de la Industria
Cine en Construccién que incluye desde la postproduccién hastale entrega
de un DCP subtitulado en inglés y la distribucion en Espafia.

Con tematicas y estilos variados que exploran de manera introspectiva
la complejidad de la psique humana y las relaciones interpersonales, los
seis films se exhibiran entre el 19 y el 21 de septiembre ante profesionales
de la industria.

LatAm Cinema invita a conocer estas nuevas propuestas a través de sus
primeras imagenes y la opinion de sus directores.

Agradecimientos: Gemma Beltran, Diana Bustamante, Maite Rivera Carbonell, Agustina Chiarino, Paz Fabrega,
Jorge Forero, Blanca Marin, Natalia Machado, Cecilia Madorno, Eugenia Olascuaga y Ezequiel Pierri.
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Direccién y guion: Alvaro Aponte-Centeno. Produccion: Quenepa Produccio
Guanabana Macuto (Reptblica Dominicana), Promenades Films. Elenco:
Kairiana Nuiiez, Elia Enid Canilla..

“El silencio del viento” es la historia de un hombre que intenta afrontar la muerte de su hermana
mientras continta trabajando en el negocio ilegal de trafico de indocumentados entre Republica Do-
minicana y Puerto Rico.

“;Quiénes son?, ;en dénde viven?, ;como viven?, ;cémo es su familia?, ;cémo es su vida dia-
ria?, ;reciben amor?, ;como se sienten con la vida?, ;como se sienten con la muerte? Esto
es lo que mds me interesa saber sobre las personas que estdn detrds de ciertos problemas
sociales contempordneos, para intentar acercarnos al universo de cada uno de ellos sin juz-
garlosy hacernos preguntas, cuestionarnos, buscar comprender mejor el mundo para poder
cambiarlo. En el film abordo como tema principal la pérdida y la muerte en un hombre y de
lo particular voy a lo general, exponiendo como subtema la inmigracion entre las islas del
Caribe, asunto que contintia pasando en todo el planeta y que en esta zona lleva décadas con
finales no muy felices”. - Alvaro Aponte-Centeno, director.


https://vimeo.com/181445352
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Direccion y guion: Gustavo Rondén Coérd
e Cercano - Peliculas Prescindibles
A, Reggie Reyes.
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https://vimeo.com/181534950
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Direcci6én y guién: Adrian Biniez. Produccion: Mutante Cine, Campo Cine. Elenco: Alfonso Tort,

Fabiana Charlo, Carlos Lizzardi, Julieta Zylberberg.

Alfonso sale exhausto de trabajar, va a la playa y se sumerge en el mar. Al sacar la cabeza esta en otra
playa, en otro tiempo. Sus padres lo esperan gritando en la orilla. Alfonso ve y entiende todo desde su
cuerpo adulto, aunque lo traten como a un nifio de 11 afios. Alli comienza este viaje fantastico por las
diferentes vacaciones a lo largo de su vida, donde las situaciones se suceden sin orden cronoldgico,
interrumpiendo con un tono de intimidad y graciosa nostalgia su cruce con novias, amigos de la ado-
lescencia, de la nifiez; su hijay su soledad.

“La idea del film surge de las ganas de trabajar sobre los recuerdos, la emocidn que ellos
suscitan y la ficcion en la que los transformamos, ya sea por dolor o porque los hemos ideali-
zado hasta convertirlos en parte de mitos personales y secretos. Alfonso viaja por diferentes
playas entre 1985 y 2012 en un recorrido episédico que cohesiona de forma orgdnica las
diferentes partes que la integran y deja lugar a la sorpresa de cada nueva situacién’”.

- Adrian Biniez, director.


https://vimeo.com/181443878
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Direccion: Santiago Esteves. Guion: Juan l‘ltanuel Bordoén, Santiago Esteves. Produccion: 13 Conejos.
Elenco: German De Silva, Matias Encinas, Jorge Prado, Mario Jara, Martin Arrojo.

Reynaldo Galindez, alias “Rey”, es un adolescente que, escapando de su bautismo como delincuente,
cae en el patio de la casa de Carlos Vargas, un guardia de seguridad retirado. Vargas le ofrece un trato:
el joven debe arreglar los dafios que provoco en su casa a cambio de no entregarlo a la policia. A partir
de ahi, las lecciones que el viejo guardia le da al adolescente dan lugar a una relacion que remite a vie-
jas leyendas sobre como se formaba a los soberanos. El pacto comenzara a resquebrajarse cuando los
cabos sueltos del robo en el que particip6 Reynaldo empiezan a cercarl

“La pelicula es un relato de iniciacién dentro de la clase armada de nuestra época: los guar-
dias de seguridad y los ladrones. Filmada en la ciudad de Mendoza, atravesada por el de-
sierto y los cerros, toma elementos del policial y del western. Pero sobre todo, intenta poner
en escena la relacion entre un hombre al final de su camino y otro que recién empieza a
transitarlo”. - Santiago Esteves, director.



https://vimeo.com/181535561
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MEDEA (COSTA RICA - CHILE)

Direccion y guion: Alexandra Latishev. Produccion: La Linterna Films. Coproduccion: Grita Medios,
Temporal Films. Elenco: Liliana Biamonte, Javier Montenegro, Eric Calderon, Marianella Protti.

Maria José es una chica universitaria de 25 afios que vive con sus padres. Lleva una vida intensa, vive
su sexualidad sin restricciones y busca constantemente probar los limites de los demas y de si misma.
Un dia conoce a Javier, se enamora e intenta tener una relacién con él, pero su comportamiento em-
pieza a cambiar radicalmente. Ella se encuentra en una etapa avanzada de embarazo y nadie lo sabe.

“Quiero crear a un personaje que vive en un cuerpo que no siente propio y por lo tanto todo
lo que le pasa no le pertenece ni la involucra, y quiero llevar esto hasta limites imposibles
de cruzar. El mundo estd lleno de contradicciones e intentamos convivir en armonia con los
demds, pero en ocasiones ese “otro” conflictivo puede habitar dentro nuestro. El problema
central de la pelicula es el choque de Maria José con el concepto de feminidad construido
socialmente’. - Alexandra Latishey, directora.


https://vimeo.com/181539639
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https://vimeo.com/181556216
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